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Resumo

O artigo apresenta resultados da pesquisa “Perfil da Midia local no Médio Vale do
Jequitinhonha”. Enfoca especificamente a parte do estudo que investigou o perfil das
emissoras de radio existentes em sete municipios, comparando dados com
levantamentos anteriores que permitem evidenciar a trajetoria deste tipo de midia no
periodo de 2002 a 2007. Apresenta também o resultado de observacdo mais
aprofundada sobre estes veiculos, em termos de suas caracteristicas, modos de operacéo
e alcance.
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1 Introducao

Os programas de extensdo Pdlo de Integracdo da UFMG no Vale do
Jequitinhonha e Pélos de Cidadania da Faculdade de Direito da UFMG tém tido uma
expressiva atuacdo no Médio Vale do Jequitinhonha. A atuacdo integrada desses dois
programas nos projetos “MOSAICO: Incubagdo de cooperativa e associa¢bes para o

fortalecimento de grupos de mulheres e jovens na geragdo de trabalho e renda” e
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“Crianga e adolescente em situag¢do de risco: geragdo de renda como alternativa de
prevengdo a exploragdo sexual”(Projeto 18 de Maio) trouxe uma perspectiva ampla de
trabalho de comunicacdo para mobilizacdo social, como suporte fundamental as suas
acOes, dando seqliéncia aos trabalhos que ja vinham sendo realizados na regido desde o
ano de 2001, vinculados a diversos projetos da UFMG, através do Programa Pdlo
Jequitinhonha.

Para a realizacdo desses trabalhos, uma énfase especial aos meios de
comunicacdo de cada localidade tornou-se necessaria. Em primeiro lugar, pelo
desconhecimento das equipes de extensdo acerca do uso desses meios, seu alcance e
efetividade em processos de mobilizacdo. As chamadas “midias locais” possuem
peculiaridades em cada municipio e, via de regra, ndo sdo investigadas no que se refere
as relagdes de sociabilidade local nas quais se inserem. Assim, as equipes de Suporte de
Comunicacdo de ambos 0s programas procuraram primeiramente realizar um
levantamento e elaborar um banco de dados dos veiculos de comunicacdo nestas
localidades. O chamado “Mapa da Midia” teve sua primeira versdo concluida em 2002 e
abrangeu 20 municipios (16 do Médio, 1 do Baixo e 3 do Alto Jequitinhonha).

Este primeiro levantamento revelou um grande ndmero de emissoras de radio
nesta regido (19, sendo quase todas elas a margem da regulamentacdo legal). Isso
demonstrou inequivocamente a introducdo, na Gltima década, de um novo elemento de
comunicacgdo, importante para a organizacao coletiva e para a geracdo e manutencao das
redes de sociabilidade locais. Consequientemente, observou-se uma grande demanda em
relacdo & capacitacdo para o uso destes meios, seja em relacdo a sua propria operagdo
(uma vez que a profissionalizacdo na area € quase inexistente), seja para a
potencializacdo do uso desse veiculo pelos mais diversos projetos de mobilizagéo social.
De tal maneira que todos os projetos realizados na regido com a participacdo dos
suportes de comunicagdo procuraram incorporar esta demanda e realizar oficinas
radiofonicas em varios municipios.

O banco de dados sofreu pelo menos duas grandes atualizacdes posteriores (em
2003 e 2005°). Por outro lado, o intenso contato com a midia local destas cidades,
especialmente com as radios, tem trazido inimeras indagacdes acerca do perfil dessa
midia local, suas caracteristicas mais peculiares, seu alcance e sua efetividade,

especialmente no que toca aos processos de mobilizacao de publicos locais.

® A atuacdo mais forte em alguns municipios do Médio Vale fez com que, em 2005 fossem atualizados
somente os dados dos municipios da regido.
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Em 2007 realizamos nova pesquisa®, que pretendeu aprofundar a caracterizacio
do perfil das midias locais em sete municipios do Médio Vale do Jequitinhonha, nos
quais os Programas Pdélo Jequitinhonha e Polos de Cidadania possuem atividades ou
acOes em seus projetos: Aracuai, Itinga, Virgem da Lapa, Ponto dos Volantes, Padre
Paraiso, Itaobim e Medina. Buscamos atualizar os dados e tracar o perfil dessas midias
em termos das suas caracteristicas, modos de operacdo, alcance e potencial de
mobilizacdo social’. O presente trabalho apresenta algumas das conclusdes que se
referem somente a midia radiofénica, em particular. A comparacdo com as apuracoes
anteriores, destacando de todos os municipios abrangidos pelo “mapa da midia” os
dados dos sete municipios escolhidos como amostra, somada as informagdes em
profundidade colhidas em campo, permite-nos compreender a evolugdo desse tipo de
midia nos ultimos anos e evidencia a importancia de conhecer de modo mais detalhado

0s meios de comunicacéo locais.
2 O problema das midias locais

Ao tomarmos a midia local queremos dar uma énfase especial a localidade, ou
seja, ao conjunto de relagdes estabelecidas em um espaco que pode ser denominado
local, em oposicdo a outros espacos que transcendem aquele @mbito. N&o é, entretanto,
uma referéncia precisa, é for¢coso reconhecer. A referéncia mais contemporanea de local
costuma ser uma oposicao a uma dimensao global. E, € claro, entre local e global podem
ser observados varios espacos em escalas diferentes.

A opcéo pelo termo midias locais enseja também uma diferenciacdo em relacédo
ao termo midias comunitarias. Por dois motivos: em primeiro lugar porque nem sempre
aquilo que circunscrevemos como localidade corresponde a uma sociabilidade do tipo
comunal. No nosso caso, por escolhermos como referéncia de localidade os territorios
dos municipios, vemos que as complexas teias de relacbes e de sociabilidade neste
espaco, ndo equivalem necessariamente a nocdo de comunidade como espaco de

relacbes tipicamente marcadas pelas formas tradicionais de lealdade baseadas em

® A pesquisa foi realizada com auxilio financeiro do Programa Pélo de Integracdo da UFMG no Vale do
Jequitinhonha (Pro-Reitoria de Extensdo da UFMG).

" A pesquisa como um todo teve como objetivos apurar as principais caracteristicas das midias locais,
verificar através de que meios os publicos se informam sobre os acontecimentos e eventos locais e ainda
investigar a forma pela qual o poder publico utiliza as midias locais para prestar informag6es e convocar a
populacdo a participacdo em processos mobilizadores. O presente trabalho enfoca apenas os resultados
relativos a evolugéo, funcionamento e estrutura da midia radiofénica.
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proximidade, vizinhanga e parentesco, onde a comunicagdo entre 0s seus membros se da
de forma mais direta. Embora possam ser notadas tais formas de relacionamento e fortes
tracos de tradicdo cultural, vé-se que, numa dimensdo municipal, o conjunto de
relacionamentos é hoje marcado por grande permeabilidade as influéncias externas, com
intenso fluxo de comunicag¢fes bem mais complexo, que se da, inclusive, por meio de
um conjunto de dispositivos de comunicacdo — que chega até as formas mais avangadas
de telecomunicacGes. Em segundo lugar, porque o termo “midia comunitaria” remete a
um modus operandi, a um modelo de operacdo de veiculos de comunicacgéo, dentro de
certas caracteristicas que nem sempre correspondem ao que se observa na pratica dos
meios existentes em uma localidade.

Uma questdo importante que dirige o nosso olhar para as midias locais é que 0s
estudos de comunicacdo costumam apontar preponderantemente para 0s problemas da
chamada “grande midia”, os meios massivos, organizados em dimensdo industrial, ou,
alternativamente, para a chamada “midia comunitaria”, como sendo um contraponto a
massificacdo e uma possibilidade de acdo em menor escala que contemple necessidades
de comunicacdo que ndo podem ser satisfeitas pela grande midia, em sua logica
comercial. E uma discussdo bastante ampla, que foge ao objetivo deste trabalho, mas é
importante situar que, se consideramos 0 ambiente de comunicagdo que se estabelece
numa localidade delimitada, como um pequeno ou médio municipio, temos que
reconhecer que ha outros arranjos, varias formas que assumem o0s meios de
comunicagdo nessa pequena escala, nos quais podemos perceber uma ldgica particular
de operacdo. Também ndo se confunde com a nocgdo de “midia radical” (Downing,
2004), também mais voltada as formas mais alternativas, ligadas a resisténcia e a
construcao de identidades coletivas, embora possa incluir todos esses tipos.

H4, portanto, um desafio de compreender como se formam e funcionam as redes
de sociabilidade local e os meios de comunicacdo de que dispdem. Villlasante (2002)
fala da riqueza das formas de sociabilidade locais, em contraste com uma padronizagdo
global. No local estdo as redes de relacbes mais espontaneas e as potencialidades de
inovacdo, que podem ser criativas e estimulantes para a sociedade. Aos diversos meios
formais, juntam-se multiplas possibilidades informais de contato cotidiano e de
constituicdo de fluxos de informacgdo entre os sujeitos. Estes ambientes formais e
informais exercem continuamente influéncia mutua, alimentam-se reciprocamente e
também se tensionam. Desta maneira, ndo podemos negligenciar o papel das

“pequenas” midias, quaisquer que sejam suas caracteristicas, numa dada localidade. E



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagédo
XII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo da Regido Sudeste — Juiz de Fora— MG

ndo somente por sua posicao intermediaria entre as “grandes” e a teia informal que todo
lugar comporta. Elas também possuem, certamente, funcdes e caracteristicas bem
préprias, um papel bem definido que acabam exercendo por si mesmas nos contextos
locais. E, embora possam ter feicbes semelhantes, em cada lugar se amoldam as
condicOes especificas. Dai porque tragar com mais cuidado um perfil da midia local
pode auxiliar na compreensdo dos intrincados processos através dos quais as localidades
se organizam em seus modos de vida e de convivéncia. Seja nas pequenas localidades,
onde se observam relagdes mais comunais, seja em segmentos de territérios maiores
(por exemplo, os bairros, nas grandes cidades), pode estar a chave para compreender de
que maneira 0s meios de comunicacao locais surgem e operam e de que maneira podem

atender as demandas dos sujeitos naquele espaco.

3 Em busca das midias

A pesquisa iniciou-se com o levantamento de dados preliminares, compostos a
partir da caracterizacdo dos municipios, dados oficiais sobre radiodifuséo, apuracédo de
dados secundarios de pesquisas e analise do mapa da midia local dos projetos de
extensdo, que atuam na regiéo.

A partir de viagem, em janeiro de 2007, aos sete municipios do Médio Vale do
Jequitinhonha, foi realizada a pesquisa de campo e o levantamento de dados primarios,
por meio de questionarios aplicados aos representantes das radios encontradas e da
realizacdo de entrevistas em profundidade. As visitas as radios serviram também para a
observacao in loco de suas instalacdes e de seu funcionamento.

Ap0s a coleta de dados, foi feito um levantamento da evolugéo e do crescimento do
numero de veiculos disponiveis nos municipios visitados e em relagdo a algumas de
suas caracteristicas, em confronto com os dados obtidos nas apuracdes anteriores (2002,
2003 e 2005).

4 O perfil das radios locais

Tendo em vista o potencial mobilizador e comunitario, centenas de experiéncias
de radios produzidas e geridas por comunidades tém surgido no Brasil nas ultimas

décadas. Nos anos 90, a grande expansao das radios levou o Governo Federal a discutir



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagédo
XII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo da Regido Sudeste — Juiz de Fora— MG

0 assunto. O processo eclodiu com a promulgacdo da Lei n® 9.612, de 19 de fevereiro de
1998, que define a radiodifusdo comunitaria como a radiodifusdo sonora, em freqiiéncia
modulada, operada em baixa poténcia e cobertura restrita, outorgada a fundagoes e
associagoes comunitarias, sem fins lucrativos, com sede na localidade de prestagdo do
servico.

Em todo o Vale do Jequitinhonha, o fendmeno de implantacdo de réadios locais
na maioria dos municipios é bastante recente. As primeiras radios a ganharem
concessao comercial foram nos anos 80. Hoje, nos municipios visitados na pesquisa o
nimero de emissoras legalizadas sdo trés radios FM com concessdo comunitaria, em
Virgem da Lapa, Itinga e Araguai®. No entanto, h4 uma década iniciou-se o fenémeno
de abertura de indmeras radios, principalmente naquelas cidades que nao tinham
nenhuma emissora. Até entdo, a presenca do radio era bastante forte junto a populacéo,
através da sintonia de emissoras em ondas curtas de varias partes do pais (até hoje estas
sdo bastante ouvidas na regido e atualmente sdo bastante mencionadas as radios Itatiaia
e Inconfidéncia, de Minas Gerais e Aparecida, de S&o Paulo).

O Programa Polo de Integracdo da UFMG no Vale do Jequitinhonha iniciou o
mapeamento de midia local em sua &rea de atuacdo em 2002. Naquele momento, dos 20
municipios delimitados para realizacdo do levantamento®, 5 ndo possufam nenhuma
emissora em atividade, sendo que 3 deles ja registravam alguma experiéncia de
funcionamento de emissoras ou estavam com a emissora fechada devido a fiscalizacao.
Naquele ano foi constatada a existéncia de um total de 19 emissoras, nenhuma delas
legalizada. Em 2003, a atualizagdo do banco de dados permitiu observar a existéncia de
24 emissoras, sendo que apenas 4 municipios ndo possuiam radio em atividade naquele
momento e, destes, somente um ndo havia tido nenhuma experiéncia de emissdo
radiofénica. A atualizacao finalizada em 2005 ja apresentou dados bem diferentes: nos
20 municipios foram constatadas 36 emissoras, sendo que em todos havia ao menos
uma emissora ativa no momento (foram registrados 11 casos de radios que se

declararam temporariamente desativadas).

® Na cidade de Padre Paraiso h4 uma concess&o outorgada, mas a emissora nao estava implantada na
época da pesquisa.

° S&0 os seguintes municipios: Carbonita, Turmalina, Veredinha (Alto Jequitinhonha), Araguai, Berilo,
Virgem da Lapa, Itinga, Jenipapo de Minas, Itaobim, Medina, Comercinho, Padre Paraiso, Francisco
Badard, Ponto dos Volantes, Novo Cruzeiro, Coronel Murta, Chapada do Norte, Cachoeira do Pajet e
José Gongalves de Minas (Médio Jequitinhonha) e Jequitinhonha (Baixo Jequitinhonha). Em 2005 foram
também acrescentados os municipios de Salto da Divisa, Jacinto, Santo Antdnio do Jacinto e Santa Maria
do Salto, do Baixo Jequitinhonha, mas que ndo sdo tomados estatisticamente neste estudo para efeito de
comparagao.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo da Regido Sudeste — Juiz de Fora— MG

Além da apuracdo geral nos 20 municipios, em 2003 o Programa fez um
reconhecimento mais especifico da midia local de cidades do Médio Vale, regido que
concentrava no momento o maior nimero de projetos de extensdo. Tomando como base
apenas os dados relativos as sete cidades eleitas como foco do presente estudo, podemos

caracterizar a evolugéo dos dados coletados da seguinte forma:

Tab. 1 — evolucao do perfil das emissoras da amostra da pesquisa

Ano** N.o de emissoras Cidades sem nenhuma Cidades sem emissiao no N.o de emissoras
ativas experiéncia de emissiio momento do levantamento temporariamente
inativas
2002 9 1 1 2
2003 13 0 1 4
2005 15 0 0 1
2007 18 0 0 4*

* dessas quatro, duas possuem concessdo da ANATEL para o funcionamento, uma é intermitente e outra
estava realmente desativada

A tabela apresenta numeros expressivos que denotam um crescimento
exponencial. De 2002 a 2007 o crescimento de emissoras ativas foi de 100%, mas
observa-se que entre os anos de 2002 e 2003, concentrou 0 maior crescimento em
apenas um ano.

Quanto ao processo de legalizacdo das emissoras, os dados apurados revelam a
seguinte evolugéo (tab.2):

Tab.2 Situacido das Emissoras

Ano Emissoras Legalizadas Com pedido Sem informacio sobre
ativas protocolado pedido de concessao

2002 9 0 3 1

2003 13 0 5 3

2005 15 3 6 4

2007 18 3 9 6

O que se apurou a partir desta pesquisa e que era desconhecido nos
mapeamentos anteriores esta ligado ao numero de autuagdes. Ao todo nestes municipios

foram registradas 20 autuacdes com fechamento ou paralisacdo das atividades. Apesar
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das autuagdes, as emissoras voltam a funcionar apds o periodo de fiscaliza¢do. Destaca-
se com o maior nimero de autuacbes a Radio Cidade no municipio de Itaobim com 4
interrupcdes de transmissdo em seus 3 anos de existéncia.

Apesar do numero de autuacdes, 0 que se nota é o crescimento significativo do
nimero de emissoras nos municipios visitados. A partir de entdo podemos relacionar o
namero de radios em funcionamento e o total da populacéo de acordo com os dados do

IBGE, a fim de verificar a concentracdo de radios por habitante (tab.3).

Tab.3 - Emissoras por habitante

Municipio Populacio* Emissoras ativas

2005 Emissoras/habitantes | 2007 | Emissoras/habitantes
Medina 21.566 2 1/10.783 4 1/5.391,5
Itaobim 21.843 3 1/7.281 4 1/5.406,7
Padre Paraiso | 17.568 3 1/5.856 3 1/5.856
Ponto dos 17.568 1 1/17.568 2 1/8.784
Volantes
Aracuai 36.895 3 1/12.298,3 3 1/12.298,3
Virgem da 13.513 1 1/13.513 1 1/13.513
Lapa
Itinga 14.027 2 1/7.013,5 1 1/14.027
TOTAL 142.980 15 1/9.532 18 1/7.943,3

*Dados do IBGE 2002: consideramos que esse dado ndo teve significativa variacdo nesse intervalo
de tempo

As mudancas verificadas entre os anos de 2005 e 2007 foram nas cidades de
Medina, Itaobim e Ponto dos Volantes. De modo geral estes dados revelam que o radio
passa a fazer parte do cotidiano da populagéo destas cidades. Observa-se que ocorre
uma certa pulverizacdo da audiéncia com aumento da concorréncia entre emissoras. O
Unico lugar que diminuiu a concentragio de emissoras por habitante foi Itinga. Pode-se
levantar a hipotese de que a legalizacdo de uma rédio serviu de desestimulo para o
funcionamento de outras radios ou abertura de novas.

Outra caracteristica importante observada & que grande parte das emissoras
concentra-se na zona urbana dos municipios. Algumas radios possuem o alcance maior
devido ao posicionamento da antena de transmissdao. Na apuragdo de 2003 foram
detectadas 2 emissoras localizadas em distritos rurais (Padre Paraiso e Ponto dos
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Volantes). Em 2005, apenas 1 (em Padre Paraiso). Atualmente somente em Ponto dos
Volantes foi encontrada uma radio em funcionamento em distrito rural.

Os dados coletados nos municipios possibilitaram que fosse tracado o perfil dos
meios de comunicacdo atraves da verificacdo das caracteristicas predominantes de
programacéo (tab.4). Foram consideradas religiosas as de iniciativa de igrejas ou grupos
religiosos (catélica ou evangélicas), mas que veiculam exclusivamente programas
proprios  do grupo religioso’®. Comerciais as que possuem programacio
majoritariamente musical e com veiculagdo de anuncios comerciais locais e
comunitarias as que se em sua programacao abrem espaco significativo e regular para a
prestacdo de servicos de utilidade publica (e possibilitam acesso a organizagdes da

sociedade civil e do poder publico).

Tab. 4 — Perfil das Radios (quanto ao tipo de programacio)

Perfil 2003 2007
Religiosas 4 2
Comerciais 6 10
Comunitarias 3 5
Ignorado 0 1

Pelo que constatamos, todas as radios legalizadas possuem concessdo de radio
comunitaria. J& as outras radios visitadas se intitulam como comunitarias e, no entanto,
pelo perfil de sua programacdo constata-se uma caracteristica predominantemente
comercial.

Percebe-se também um avanco na informatizacdo da producdo e da difusdo dos
programas (tab.5). Em 2003 apenas duas emissoras possuiam equipamentos
informatizados de radiodifusdo e nenhuma das emissoras possuia acesso a Internet. A
evolucdo e a reducdo de precos dos equipamentos fez com que no recente levantamento
quase 70% das radios visitadas ja se mostrassem equipadas com recursos de informatica
para controle de estudio e gravacdo de spots comerciais. J& 0 acesso a Internet ainda é
pequeno, devido a precariedade de acesso nos municipios. Apenas cinco emissoras
possuem acesso direto a Internet. O que se configura como inedito é a disponibilidade

da programacdo das radios locais na Internet. A pesquisa encontrou, em Araguai, a

1914 emissoras criadas por iniciativa de igrejas ou grupos religiosos, mas que se enquadram nos critérios
de radiodifusdo comunitaria. Neste caso, foram consideradas para efeito do estudo como comunitdrias.
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primeira radio da regido com programacdo integral disponivel na rede mundial de
computadores.

Tab. 5 — Estrutura e tecnologias

Ano Controle de estidio | Acesso a Internet | Site Programacao
computadorizado disponivel na
Internet
2003 2 0 0 0
2005 8 3 0 0
2007 14 8 3 1

Apesar de se perceber o crescimento nos espagos de radiodifusdo, constatamos
que a maioria das emissoras faz pouca ou quase nenhuma cobertura de acontecimentos
locais — producédo de noticia. Muitas fazem programas jornalisticos a partir de noticias
gerais coletadas na Internet ou jornais da grande midia para leitura. Poucas delas fazem
uma leitura adaptada e comentada.

Na maior parte das emissoras a programacdo € realizada ao vivo. Apenas
anuncios comerciais sdo gravados. Nenhuma das emissoras tem producdo propria de
campanhas de utilidade publica. Mas colocam no ar spots enviados pelos 6rgdos do
governo Estadual e Federal e por organizagdes ndo-governamentais. Tém destaque as
pecas enviadas pelo Ministério da Saude, pelos governos estaduais e 0s programas da
Pastoral da Crianca e o “Plantdo Salde” produzido por uma organizacdo de
comunicagéo popular de S&o Paulo.

As radios mostram-se hoje instrumentos importantes para a comunicacdo do
poder publico municipal com a populagdo. Quase todas recebem informes da prefeitura
e das secretarias com bastante frequéncia, avisos que s@o veiculados ao vivo com
informagdes de interesse publico (principalmente os enviados pelos setores de salde e
de assisténcia social). Em pelo menos quatro delas a prefeitura do municipio possui
espaco para um programa proprio. Em todas as radios onde isso acontece, o programa é
realizado ao vivo e muitas vezes com a participacdo dos prefeitos e secretarios
municipais.

Observa-se pouca qualificacdo dos funcionarios e colaboradores dessas radios.
Foi encontrado na amostra apenas um profissional formado em Comunicacdo Social.
Alguns poucos, entretanto, se destacam pela habilidade de lidar com a midia radiofonica

e é comum que também demonstrem habilidades de lidar com outras midias e prestem
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outros servicos no local (produzindo comunicados impressos, fazendo programagéo
visual e grafica, criando e mantendo sites na Internet etc.). Em geral sdo locutores,
varios deles com as caracteristicas comuns as emissoras comerciais de FM que
transmitem programacédo predominantemente musical. E quase inexistente o perfil do
radialista ou radiojornalista, capaz de ancorar programas de variedades com
informagdes e prestacdo de servigo e uma interatividade maior com os ouvintes. O tipo
de interatividade que predomina é para pedidos de musicas e de transmissé@o de recados.
Na maioria das radios os funcionarios recebem algum tipo de remunera¢do. Mesmo que
ndo seja salario regular, podem receber percentuais por anuncios publicitarios captados

ou produzidos.

5 Consideracoes finais

Os dados coletados evidenciam um grande crescimento da midia radiofénica na
regidao entre 2002 e 2005. No entanto, esse crescimento em si ndo pode ser considerado
um fator de desenvolvimento de midias comunitarias, ja que a maioria delas ndo se
enquadra necessariamente nas caracteristicas e na forma de operacdo esperada (e
exigida por Lei) para as rddios comunitarias. J& a comparacéo entre os dados de 2002 e
2007 mostra uma mudanca na distribuicdo das emissoras. Neste periodo sao legalizadas
3 radios em 3 municipios™. Nota-se que todas as emissoras até agora legalizadas ja
estavam em operacgdo ha mais de 5 anos, ja tendo sofrido mais de uma vez autuagdo da
agéncia fiscalizadora.

E importante investigar em maior profundidade o impacto das radios locais.
Primeiro porque, em alguns momentos o alcance e a importancia delas parecem ser
superestimados, na falta de apuracGes de audiéncia. Ha indicios de que boa parte da
audiéncia radiofonica ndo é de radios locais, mas é ainda de radios regionais ou das
grandes emissoras que transmitem em ondas curtas. Em segundo lugar porque o perfil
de programacdo da maioria delas se resume ao entretenimento e veiculacdo de
comerciais, entremeada com avisos e recados. S0 poucas as que possuem programas
regulares de cobertura noticiosa ou de debates e entrevistas. Em vérias delas, os

programas que sdo citados como mais ouvidos sdo musicais. A maioria possui

1 H4 ainda um caso de emissora que, no momento da pesquisa, ja teve a concessdo outorgada, mas como
comercial e se encontrava em processo de implementagdo. No entanto, ja funciona ha 10 anos, com
caracteristicas de radio comunitéria.
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programas religiosos regulares. J& as emissoras de carater religioso sé esporadicamente
transmitem recados e avisos de utilidade publica mais gerais.

O tema radiodifusdo comunitaria mostra-se, enfim, de grande complexidade, e
merece uma discussdo aprofundada. E evidente que os espacos das midias locais s&o
importantes para captar uma série de potencialidades escondidas que habitualmente ndo
sdo recolhidas pelos sistemas comunicativos dominantes e podem constituir espacos
criativos e estimulantes para a sociedade (Villasante, 2002). Igualmente, é valido pensar
que esta insercdo da comunidade nos meios de comunicagdo mostra-se como uma licida
possibilidade de impulsionar seus objetivos, por meio de um acesso mais democratico a

informacao.
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