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Resumo

Este artigo discute a importancia de um programa de criticaidia, intitulado Midia em
Pauta, produzido por estudantes e professores do Departamento de ComBocajdoa
TV Comunitéaria de Belo Horizonte com apoio da Pro-Reitoria de Eateda UFMG. O
programa € produzido semanalmente e veiculado trés vezes por serobj@ivO do projeto
€ propiciar e levar ao telespectador do canal informacdes rtddae o funcionamento da
midia e sua importancia no contexto social, cultural e politicol&irasicomo pressuposto
para o desenvolvimento da cidadania. O projeto conta com participacdo den@9 @
professores do Curso/Departamento de Comunicacao Social, além cipgizit indireta da
populacdo através de técnicas de interacdo, como enquetes realzsdasias e
correspondéncias eletrénicas. Em 2004 ja foram produzidos 20 programamisequee,
somados aos 48 produzidos em 2003, totalizam 68. Até o final do ano a exapéctiique
sejam produzidos mais 26 programas. O projeto € de extrema imponpanaia formacao
cidada, ndo so6 dos telespectadores mas também dos alunos nele envolvidus enojeto
de extenséo.
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Introducéo e objetivo

O contexto desse projeto € o campo das midias comunitarias, objesqdsae de
praticas do Promic. Segundo John Downing (2002) de midia é voltado por um enfoque
alternativo aos conteudos e as formas de organizacdo da midia convepdiotipalmente
daquela que se caracteriza como comercial. Para Downing, eadende a ser de pequena
escala e democratica em sua gestao, além de permitir werecéd maior entre produtores e
receptores. Mas para que isso ocorra, segundo o autor, é necessarinidiaecamunitéria
se conscientize de seu papel e abra espacos para novos formatosategs;agdependente
de gerar ou ndo lucros para os veiculos que a constituem, como o radielegisfio
comunitérios.

Foi nessa perspectiva que o subprojgtimia em Pautafoi desenvolvido na TV
Comunitaria de Belo Horizonte cujo compromisso com o publico manifestérgvés de
temas e assuntos que fazem parte da agenda publica e, principathaeagenda popular.
Embora ndo se dirja a uma audiéncia especifica e geografimanuelimitada por
comunidades ou bairros de Belo Horizonte, a TV Comunitaria tem comcapaécultar a
sociedade civil organizada — como entidades e associacfes conarit@endendo aos seus
pedidos para enfocar temas e formatos de programacao, além kigeestaparcerias com
entidades voltadas com a promocao da cidadania na cidade, como a paaoéda com o



Promic da UFMG. E o que justifica um programa como o Midia enaPa&uprimeira, como
apontou Sérgio Costa, tem a ver com a centralidade conferida amsdaeiomunicacéo de
massa que interferem no cotidiano social e demandam do cidaddo upreta¢éo cada vez
mais critica acerca da estética e dos contetidos por elgsitidas. E por esta razdo que os
instrumentos de comunicacédo (radio, tv, impresso, internet) sdo disputadmguplas que
guerem “moldar as preferéncias” das massas que os véem, esauéem. A segunda tem a
ver com as formas organizativa da midia no Brasil cuja princgratteristica € o monopalio
da midia por parte de algumas empresas gerando, em consequéncia, tambopolio da
fala. E contra este tipo de situacdo que surge a TV ComunitaBaldéHorizonte e a busca
de parcerias com entidades culturais para viabilizar formasalivas de midia no espaco
publico brasileiro. Apesar de modesta contribuicéo, a resposta do Rraswolicitacdo da TV
Comunitaria foi a producéo do programa Midia em Pauta, como uma atidiel@téensao do
Curso/Departamento de Comunicagao Social, objeto de avaliacdo desse trabalho.

O Midia em Pautaé um programa semanal de critica de midia produzido por
estudantes e professores do Curso/Departamento de Comunicacdo Saftli@aEle é
exibido na TV Comunitéria, canal 13, de Belo Horizonte (Net e Way. Tvata-se de
subprojeto do Promic (Programa de Apoio, Melhoria e Capacitacdo ddgasMi
Comunitarias), projeto de extensdo da universidade coordenado pelo profekiord®
Castro Oliveira e dirigido pelas respectivas bolsistas, Fernagdeéar e Thais Maia. Os
temas discutidos sdo os mais variados possiveis dentro do universo @a- rimgliressos,
radio, TV e internet — assim como o relacionamento desta com a comunidade.

O Midia em Pautaconfigura-se como um espaco de debate entre especialistas,
profissionais da area e estudantes acerca de um recortetemNatiatual formato, participam
do programa dois convidados - especialistas e estudiosos do tema (ag¢ estudante de
Comunicacdo Social da UFMG, que faz parte da equipe de voluntarios danpaogk
discussdo é mediada por uma das bolsistas, também aluna do Cursterféieeéegravacao
do programa os estudantes envolvidos, com a supervisdo do professor, participam
primeiramente da discussdo coletiva da pauta e, para participar eotrevistador, o
estudante deve, obrigatoriamente, ter participado da elaboracdo daeppesguisado o
assunto do programa em que ele estara presente.

Durante o programa cabe a ele levantar questdes para os convidadewie no
debate, além de acrescentar dados, curiosidades e informac¢des isdamcassunto. Quanto
ao apresentador e condutor do programa, a funcdo principal é a de mdulevianar as
perguntas para os convidados, tornando a discussdo mais clara e s @iaida o
telespectador. Este apresentador também faz a abertura e imteodszexternas feitas pelos
alunos que participam da producdo do programa. O apresentador tamb@wonéanes por
aproveitar ganchos nas falas dos convidados e estimular o debate cativo dij criar um
clima de proximidade com o telespectador, incentivando a interativieldéeando-o a
reflexdo. Cabe aos convidados dar sua opinido a respeito do tema dis¢cuidcseguida,
serem arguidos pelos entrevistadores. Em oito de junho de 2004, o programa@s Novo
formato, com trés blocos de nove minutos e intervalos de um minuto e 30 segundos entre eles.

O tempo total do programa € de 30 minutos. O antigo formato era corppostois
blocos de 14 minutos e um intervalo de dois minutos entre eles. O privlep possui um
carater introdutério e geral a respeito do tema. Seus nove minatdsséuidos da seguinte
maneira:

Tempo Estimado Defini¢cao

Abertura 40 segundos Texto falado pelo mediador em que
apresenta o tema e 0s participantes.

Externa 1 Maximo 1min 20s Nota coberta: matéria sobre o ass|




feita com imagens e texto narrado lem
off. Seu carater deve ser ilustrativp e
introdutério.

Debate 7minutos Jogo de questionamentos e opinides
entre os participantes.

O segundo bloco é o espaco para opinides e questionamentos da populacdo. Com base
nas perguntas e idéias das pessoas nas ruas da cidade, o tema dpvefi;mdado. Seus
nove minutos sao distribuidos da seguinte maneira:

Tempo Estimado Definicao

O Povo Pergunta 20 segundos A pergunta é feita diretamente por
uma pessoa que estd em algum ppnto
da cidade. Os dois convidados

respondem.

O Povo Fala Maximo 1 minuto Opinido das pessoas nas ruas da
cidade sobre o tema proposto.

Debate 7min 40s Jogo de questionamentos e opinides

entre os participantes.

O terceiro bloco possui um carater conclusivo. Seus nove minutos séfties da
seguinte maneira:

Tempo Estimado Definicao

Externa 3 Méximo de 1min Pode ser de dois tipos:
-opinido  da semana: fala de
especialista ou envolvido no tema
abordado.
-resultado de pesquisa com internautas
sobre o tema discutido.

Debate 7min 30s Jogo de questionamentos e opinides
entre os participantes.
Encerramento 30 segundos O mediador agradece a presenca dos

participantes e se despede do publico.

O programa é veiculado pela TVC, TV Comunitaria de Belo Horizooémal 13 Net
e 13 WAY TV. A TVC é uma emissora gerida e mantida por divemaglades
representativas da sociedade civil e tem como principal objetita pela democratizacéo da
informac&o. Com uma programacao extremamente ampla e voltada gesanvolvimento
de nossa sociedade, a TVC destaca-se hoje no cenario nacional codergfaréncia para
as TVs Comunitarias de todo pais. A TVC esta no ar ha seis ahos, direcdo geral de
Edivaldo Farias, que € hoje também vice-presidente da Associacdaondlade TVs
Comunitarias, que significa um importante reconhecimento do trabalho quesemdo
realizado em Belo Horizonte no campo das TVs comunitarias. Trabalbemg@arceria com
importantes organismos, como o SINTTEL, SINDIELETRO, Unicentro thiewPaiva,
Universidade Federal de Minas Gerais e Prefeitura de Beladtoe, a TVC vem garantindo
a construcdo de um canal democratico e de grande importancia paanvoliémento e
aperfeicoamento da midia em nossa sociedade. As parcerias iomsigi@ermitem a TVC
desenvolver um perfil singular e um avanco significativo em meio asistema de
comunicacao permanentemente em crise.



Hoje a TVC €, sem duvida, um dos principais canais de comunicacé papalacao
de Belo Horizonte. Como a midia € um elemento presente na vida dea®gessoas,
independentemente de classe social, sexo ou idalédia em Pautadestina-se a elas. A
maior parte de nosso publico é formada por liderancas comunitariagopoliedes de
educacdo publicas, profissionais da midia, professores e estudantessithnner e
telespectadores isolados, como pessoas interessadas nos temas abApdsdosde nao
termos o nimero de telespectadores que assistam ao nosso progiaog, reestram que
existe um publico potencial de aproximadamente 600 mil pessoas, emista formadores
de opinido pertencentes as classe A e B.

O publico de TV a cabo em Belo Horizonte é estimado hoje em apamingsate 140
mil assinantes, sendo que 120 mil pertencem a operadora NET e 20rtmilcee a
operadora WAY TV. E nesse universo de telespectadores que o progtmiaserido.
Tendo em vista 0 grande espaco que as midias ocupam no cotidiano das pessditamos
que fazer critica a elas é algo relevante.

Pretendemos despertar nas pessoas 0 senso critico e a condeiéretassidade de
uma leitura questionadora das informacdes, a fim de que elas ndomsejas receptoras
passivas. Para nd@s, o termo critica, ao contrario de sua conotacabvaejsignifica uma
analise aprofundada dos lados positivo e negativo do que esta sendo veicldduasddénos
ser unilaterais em nossas andlises, nem queremos julgar ou comldenatia, mas
compreendé-la. Com isso podemos reconhecer criticamente seus erros e acertos.

O Midia em Pautatem como objetivo principal proporcionar ao telespectador uma
leitura critica da midia através de discussdes aprofundadas. Ngmarfa do carater do
programa fornecer conclusdes prontas ao publico. Buscamos oferecerdiliersgs pontos
de vista acerca do tema discutido, a fim de estimula-lo direfereditamos que, dessa
forma, ele podera formar sua propria opiniao.

Assim atingimos nosso obijetivo final, que é fortalecer esse eipatamental para o
avanco da democracia dos meios de comunicacdo no Brasil, que constitdasimaiores
conquistas de nossa sociedade, além de promover o desenvolvimento da consciéncia cidada.

Metodologia

O projeto conta com a participacdo direta na producdo de alunos do curso de
Comunicacéo Social da UFMG e dos professores do Departamento de Gaéoirgocial
gue ajudam na avaliacado do programa, bem como participam do debate aGndtian tcom a
participacdo indireta da populagéo através de técnicas de interag@menquetes realizadas
nas ruas, que tecnicamente denominamos como “Povo Fala”’ e corresponeigtdagas
através do nosso e-mail: midiaempauta@bol.com.br. A equipe centiiddoem Pautaé
formada pelas duas bolsistas, Fernanda Aguilar e Thais Maia, ssmmo¥éaldir de Castro
Oliveira e 27 estudantes voluntarios do Curso de Comunicacdo SocialMia tlre estéo
divididos nos seguintes nucleos: nacleo de arquivo, nucleo de avaliacdo, nlcteazée,
nacleo de divulgacéo, nucleo de estudio, nlacleo de pauta, nucleo de producdonde exter
nucleo de roteiro e nucleo de dire¢do. O nacleo de arquivo € formado pelas duas bolsistas.

Sua finalidade é catalogar todo o material impresso utilizadoeakzacdo do
programa, tais como pautas, roteirafippings releases pecas graficas e modelos de
documentos. Também € feito o arquivo semanal do programa em video (WH&leo de
avaliacdo é formado pelas bolsistas, alunos pauteiros do programa\altdo e um(a)
professor(a) da area de TV. A avaliacao é feita semanalmgris.assistir ao programa, 0s
integrantes debatem os pontos negativos e positivos do mesmo, a fnalidara trabalho
desenvolvido e promover melhorias. O ndcleo de criacdo € formado por oito frosud&
area de publicidade. Dentre suas atividades estdo a elaboracaduutenc@o dosite do
programa e criacdo de todas as pecas graficas (cartbesitdebasner folder, etc.). O



nacleo de divulgacdo é formado por quatro voluntarios das areas de publicdiacEes
publicas e jornalismo. Sua finalidade € desenvolver estratégiasudgagiio do programa.
Dentre suas atividades estdo a elaboracdo e o envieladsespara a imprensa, para 0S
convidados e para a comunidade académica. O nucleo também é respoisavelnmio do
programa em jornais impressos e revistas locais. O nulcleo ddiocest formado
obrigatoriamente pelas bolsistas, trés voluntarios e o diretoratgeim Dois dos voluntarios
devem ter elaborado a pauta da semana, sendo que um participara doe debaidro
permanecerd no estudio, contribuindo para o bom andamento da gravacao.ir® terce
voluntario devera ficar na sala de corte, junto ao editor e ao dileeioragem, dando suporte
a equipe do estudio. O nuacleo de pauta é formado por toda a equipe de voluBtérios.
finalidade € produzir a pauta semanal que norteara o programa. Oagraata € definido na
reunido de pauta, que ocorre todas as quartas-feiras as 11h10min e mtopigdm todos
0s voluntarios, as bolsistas e o professor coordenador do projeto. Umaineo detema,
sdo determinados trés pauteiros, que elaborardo a pauta da semaomaseomo material
recortado de diversos veiculos de comunicacdo e em estudos mais aprofuddaddeo de
producédo de externas é formado pelas bolsistas e quatro voluntariasadade é produzir
as externas que serdo inseridas nos blocos do programa. Dentrdi\sdadea estdo a
producao (fazer contatos, reservar equipamentos e visitar locacéledoi@cao do roteiro de
filmagem e do texto para off, a flmagem e o acompanhamento da edi¢cdo. O nucleo de
direcdo também é formado apenas pelas bolsistas. Sua finalidaclelénar e integrar todos
0s nucleos, bem como realizar a direcéo geral do programa e de todas as suas atividades

Resultados e discussao

No ano de 2004 j& foram produzidos vinte programas semanais que disostinzais
variados temas possiveis dentro de sua proposta: a critica de @sidemas discutidos no
programa entre janeiro e maio deste ano foram o0s seguintes:s Nrelaininas, Midia e
Consumismo, A Guerra Publicitaria nos Comerciais de Cerveja, MidRacismo, As
Perspectivas do Cinema Brasileiro para 2004, Sexo e Erotismo na, Miidiias Infantis,
Software Livre e a Inclusdo Digital, Midia e Terrorismo, A&Pata gerada pelo filme “A
Paixdo de Cristo”, A Cobertura Mididtica do Aniversario de 40 Anos dipeGMilitar
Brasileiro, O Fendmeno Reality Shows, A Violéncia na Midia, Oadtehamento do
Governo Lula com a Midia, O Merchandising Social, O MST na MidiaQualidade
Jornalistica, o Fotojornalismo, A Construcédo de idolos e Mitos pelaMidiFilme “Deus e
o Diabo na Terra do Sol”, de Glauber Rocha.

Dentre as vinte produc¢des de 2004, podemos incluir também a producéo de 30ais de
externas para o0 programa, 0o que contou com a participacdo dos técni€agsdode
Comunicagdo, como cinegrafistas e editores. Participaram tardegsas externas varias
vozes da nossa sociedade civil, que deram sua opinido e levantaraonguesttos. Dentre
0s ganhos obtidos com esses resultados, podemos citar o enorme aprendizzdoodos
envolvidos no projeto. Durante todo esse tempo, eles desenvolveram suasdeshiéidaicas
e intelectuais, exigidas pela propria dindmica de producao do progkeamedisso, podemos
citar também o desenvolvimento de uma visao critica do préprio objetabdéhb desses
futuros profissionais da midia e o desenvolvimento de uma formagéo hucidad&a partir
da consciéncia da responsabilidade de se trabalhar diretamente comuaicacdo e o
publico. Indo além do espaco da producdo, o programa contribuiu para a consam®acao
objetivos das TV Comunitaria, que € o desenvolvimento democratico da emdizossa
sociedade, onde estejam presentes a pluralidade dos discursoseso@@apenas o discurso
comercial que tem predominado na programacao da midia aberta convel@bdaasim que
pudemos ouvir nas ruas e expressaMiidia em Pautaas opinides das pessoas sobre varios
temas, como o Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem Terra, agdéotostura dos



prisioneiros de guerra iraquianos divulgadas posteriormente pela efiiae “A Paixao de
Cristo”, de Mel Gibson, as telenovelas, o cinema de Glauber Rocha, dentre varios outros.

A discussao aprofundada destes temas em um canal de tv comuritnaé o caso
do canal treze de belo horizonte, é também uma forma e uma oportunidadéake
professores da ufmg, profissionais da midia e liderancas comungarni@aontato direto com
0 cidadaol/telespectador contribuindo assim para a melhoria da qualidaa®denacao da
televisao.

Conclusbes

Duas conclusbes basicas podemos tirarMidia em Pauta por um lado, o fato
inquestionavel sobre a importancia que tem para o aprendizado dos estiBEnta®mimente
eles recebem uma carga de aprendizado teoérica, pois a cada sémémaantados temas a
serem discutidos no espa¢co do programa, obrigando-os a pesquisar &ar atusdsunto.
Simultaneamente, é assegurado a eles também o aprendizado técsipartpipam de todo
0 processo de producdo de um programa semanal, o que inclui 0 manuseio dresqog)a
como cameras digitais e ilhas de edicdo, a dindmica de producao,agemiamento de
convidados, elaboracédo de pautas e roteiros, dentre outros. Além disportéanie ressaltar
o carater inédito desse programaM@lia em Pautaalém de ser um dos poucos programas
de critica de midia produzidos nacionalmente, é o Unico a ser produzdciaissente por
estudantes e professores de Comunicacao Social preocupados com qytecadermacao
critica do futuro profissional ndo pode ocorrer apenas nos limitesaddesaula, mas também
através do compromisso com a realidade que, no caso deste sub-projedécegootm com a
TV comunitaria, uma entidade criada por varias entidades da socigsidd=om o claro
compromisso de democratizacdo da comunicacdo na vida social.

Por outro lado, podemos concluir também queMimlia em Pautatem grande
importancia para o publico da TV comunitaria, pois o tipo de critita dentribui para que
os telespectadores recebam, semanalmente, analises aprofundaslas goimcipais temas
veiculados pela midia nacional e regional, contribuindo assim parajgoerseeptores mais
criticos dos produtos midiaticos. Desa forma o subprdyitba em Pautatanto contribui
para a formacédo cidada do estudante quanto para o desenvolvimento ciitikdictoda TV
comunitéria de Belo Horizonte.
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