RESOLUCAO N 09/2000, DE 09 DE NOVEMBRO DE 2000

Estabelece regulamentacéo genérica para
veiculacdo de pecas publicitarias e de
propaganda no ambito da UFMG.

O CONSELHO UNIVERSITARIO DA UNIVERSIDADE
FEDERAL DE MINAS GERAIS, no uso de suas atribuicdes estatutarias,
considerando o Parecer da Comissdo Especial instituida pela Portaria n® 0081,
de 26/01/99, resolve:

Art. 1° Estabelecer regulamentacdo genérica para veiculagdo de
pecas publicitarias e de propagandas no espaco fisico e aéreo da UFMG.

§1°0s espacos fisicos e aéreos compreendem as 4reas
administrativas, os Campi da Pampulha, da Saude e do Nucleo de Ciéncias
Agrarias/Montes Claros, bem como Unidades/Orgaos isolados da Instituigéo.

§ 2° Entende-se por pecas publicitarias e de propaganda qualquer
forma remunerada ou ndo de difuséo de ideias referentes a produtos, campanhas,
mercadorias ou servicos, mediante a utilizacdo de quaisquer meios fisicos,
publicacdes em geral, inclusive eletronicas, som e imagem.

Art. 2° E permitida a veiculacdo de pecas publicitarias e de
propaganda no ambito da UFMG, desde que sejam respeitados 0s preceitos
legais vigentes, no que couber, e atendidas as seguintes condigdes:

| - contribuam para a manutencao, realizacdo ou aprimoramento das
atividades desenvolvidas na Universidade;

Il - estejam vinculadas a atividades de ensino, pesquisa e extensdo
da Universidade.

§ 1° Entende-se por preceitos legais as normas estabelecidas na
presente Resolugdo, a Lei de Licitagao Publica, a legislacdo federal, estadual e
municipal e as Resolucgdes especificas de cada Unidade/Orgao.

8 2° As pecas publicitarias e de propaganda nédo relacionadas a
parcerias ou a patrocinio de eventos e de outras atividades s6 poderdo ser



veiculadas se previamente aprovadas pela Comissdo Permanente de que trata o
art. 6° da presente Resolucao.

Art. 3° E vedada a veiculacdo, no dmbito da UFMG, de pecas
publicitarias e de propagandas que:

| - atentem contra principios morais e éticos;

Il - contenham discriminacdo de qualquer natureza, em especial no
que se refere a sexo, género, religido e nacionalidade;

I11 - agridam valores referentes a familia e ao ser humano;
IV - atentem contra o meio ambiente;

V - difundam produtos fumigenos e bebidas alcdolicas, cuja
divulgacéo se restringird a exposicdo Unica e exclusiva do produto em si, nos
locais permitidos para sua comercializacéo;

VI - divulguem medicamentos e agrotdxicos, exceto quando
vinculados a realizacdo de eventos técnico-cientificos, cujo programa e cujas
formas de divulgacdo tenham sido aprovados pela instancia maxima da
Unidade/Orgéo, ou pela Administracdo Central da Universidade.

Art. 4° E vedada a veiculagdo de qualquer peca publicitaria ou de
propaganda, bem como de logomarcas, exceto as que identificam a Instituicéo
em:

| - papéis timbrados ou em documentos oficiais da UFMG,;

Il - capas de boletins e publicacdes similares;

Il - fachadas de prédios, exceto na Praca de Servigcos do Campus
da Pampulha ou em locais previamente autorizados;

IV - prédios e areas de preservacdo ambiental tombados, exceto em
situacdes transitorias.

Art. 5° O Reitor instituira Comissdo Normativa Operacional, de
carater permanente, englobando representantes da Coordenadoria de Assuntos
Comunitarios (CAC), da Coordenadoria de Comunicacdo Social (CCS), do



Departamento de Planejamento Fisico e Obras (DPFO), do Departamento de
Servigcos Gerais (DSG) e da Procuradoria Juridica (PJ), a qual competird
elaborar e fazer cumprir o Cddigo de Normas para Veiculacdo de Pecas
Publicitarias e de Propaganda, Patrocinios e Apoios, no ambito da UFMG.

Paragrafo Unico - A fixacdo de pecas publicitarias e de propagandas
deve obedecer aos principios estabelecidos pela Comissdo, preservando a
qualidade ambiental, visual e sonora dos espacos da UFMG e adjacéncias.

Art. 6° O Reitor instituirda Comissdo Permanente, a qual competira
decidir sobre consultas, davidas e conflitos surgidos a partir da aplicacdo do
Codigo de Normas para Veiculagdo de Mensagens Publicitarias e de
Propaganda, Patrocinios e Apoios, na UFMG.

Paragrafo Unico - A Comissdo prevista no caput deste artigo sera
composta de cinco membros, observado o seguinte:

| - deverdo ser referendados pelo Conselho Universitario os nomes
indicados pelo Reitor;

Il - sera garantida a participacdo dos trés segmentos da
Universidade;

Il - serd vedada a participacdo de pessoas que estejam exercendo
cargo de direcdo na Universidade;

IV - serd de 3 (trés) anos 0 mandato dos representantes de que trata
0 presente artigo;

V - sera desencontrado o mandato dos integrantes da Comissédo em
sua primeira composicdo, de forma que trés terdo mandato de trés anos e dois,
mandato de dois anos.

Art. 7° Cada Unidade Académica e Orgdo Suplementar podera
instituir Comissdo nos mesmos moldes estabelecidos no art. 6°, com a finalidade
de elaborar proposta que sera objeto de resolucdo especifica, observado o
Cddigo de Normas mencionado no art. 5° cuja aprovagdo caberd as seguintes
instancias:

| - as resolucdes das Unidades Académicas deverdo ser aprovadas
por suas respectivas Congregagoes;



I - as resolugdes dos Orgdos Suplementares deverdo ser aprovadas
por seu respectivo Conselho Diretor.

Art. 8% Cada projeto de veiculacdo de pecas publicitarias e de
propaganda devera necessariamente conter o plano de aplicagdo dos recursos a
serem arrecadados.

Paragrafo dnico - Do valor total arrecadado com as pecas
publicitarias e de propaganda, um percentual de 2% (dois por cento) sera
destinado a Universidade, para aplicacdo em atividades de fomento académico e
de formacéo e treinamento de recursos humanos.

Art. 9° Os projetos de veiculacdo de pecas publicitarias e de
propaganda, bem como seus respectivos planos de aplicacdo de recursos serdo
aprovados:

| - pelo Conselho de Diretores, quando de iniciativa de érgaos da
Reitoria;

Il - pela Congregacéo, quando de iniciativa da Unidade;

l11 - pelo Conselho Diretor, quando de iniciativa de Orgdo
Suplementar.

Art. 10. As pessoas fisicas ou juridicas que ndo se enquadrarem na
classificacdo de Agenciadores de Propaganda ou de Agéncias de Propaganda
ndo fardo jus a pagamento de comissdo pela parte interessada na veiculagao de
pecas publicitarias e de propaganda no ambito da UFMG.

Art. 11. As pecas publicitarias e de propagandas ja existentes nos
espacos da UFMG deverdo, no prazo de cento e vinte dias a partir da publicacédo
da presente Resolucdo, ser adequadas as normas estabelecidas.

Art. 12. A presente Resolucdo entra em vigor na data de sua
publicacdo no Boletim da UFMG.

Prof. Francisco César de Sa Barreto
Presidente do Conselho Universitario



