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PORTARIA N° 03215, DE 15 DE SETEMBRO DE 2004

Reedita, com alteracdes, a
portaria n° 01018, de 7 de
abril de 2003.

A REITORA DA UNIVERSIDADE FEDERAL DE MINAS GERAIS, no uso
de suas atribuicdes legais e estatutarias e de acordo com o constante na Resolucdo n° 9, de 9
de novembro de 2000, do Conselho Universitario,

RESOLVE:

Instituir, no &mbito da Universidade, o “Codigo de Normas para Veiculagao de
Pecas Publicitarias, Patrocinios e Apoio”, cujo texto, na integra, é o que se segue.

CODIGO DE NORMAS PARA VEICULACAO DE PECAS PUBLICITARIAS E DE
PROPAGANDA, PATROCINIOS E APOIOS, NO AMBITO DA UFMG

CAPITULO I
Das Disposic¢cdes Preliminares

Art. 1° A instalacdo de engenhos de divulgacdo de publicidade e propaganda no
espaco fisico e aéreo da UFMG dependera de autorizacdo prévia, nos termos
deste Cdodigo e da Resolucdo n°®. 972000 do Conselho Universitario.

§ 1° Para os efeitos deste Cbdigo, as seguintes expressfes ficam assim
definidas:

I - espacgos fisicos e aéreos sdo as areas administrativas, os campi Pampulha, da
Saude e do Nucleo de Ciéncias Agrarias/Montes Claros, bem como os 6rgaos
/unidades isolados da Instituicao;

Il - engenho de divulgacdo de publicidade e propaganda é o conjunto formado
pela estrutura de fixacdo, pelo quadro préprio e pela publicidade ou propaganda
nele contida;

Il - propaganda e publicidade sdo quaisquer formas, remuneradas ou ndo, de
difusdo de idéias referentes a produtos, campanhas, mercadorias ou servicos,
mediante a inser¢cdo de anuncio nas publicacbes em geral, inclusive eletrénicas,
de som e imagem.

§ 2° E vedada a instalacdo de engenhos de divulgacdo de publicidade e
propaganda antes da emisséo da respectiva autorizagao.

Art. 2° A veiculacdo de publicidade e de propaganda em publicacbes préprias da
UFMG, em meio fisico ou eletrénico, poderd ser feita nos casos e condi¢cdes
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especificados neste Cdodigo e de acordo com a Resolucdo n®. 9/2000 do Conselho
Universitario.

8§ 1° Na hipd6tese prevista no caput deste artigo, as autorizacdes de insercao de
anuncios serdo concedidas pela Diretoria de Divulgacdo e Comunicacdo Social —
DDCS da UFMG.

§ 2° As autorizagdes concedidas pela DDCS/UFMG serao detalhadas em relatério
préprio, a ser encaminhado, trimestralmente, a Comissao Permanente prevista
no artigo 6° da Resolugao n®. 9/2000 do Conselho Universitario.

Art. 3° Os Orgaos da Reitoria, as Unidades Académicas e o0s 0Orgaos
suplementares deverdo elaborar projetos de instalacdo de engenhos de
divulgacao de publicidade e propaganda e de veiculacdo de pecas publicitarias e
de propaganda, os quais deverdo conter, necessariamente, o plano de aplicacao
dos recursos a serem arrecadados.

Paragrafo unico. Do valor total a ser arrecadado com a instalacdo de engenhos
de divulgacdo de publicidade e propaganda e com a veiculacdo das pecas
publicitarias e de propaganda, um percentual de 2% (dois por cento) sera
destinado a Universidade, para aplicagcdo em atividades de fomento académico e
em treinamento de recursos humanos.

Art. 4° Os projetos de instalacdo de engenhos de divulgacdo de publicidade e
propaganda e de os veiculacdo de pecas publicitarias e de propaganda, bem
como seus respectivos planos de aplicacdo de recursos serdo aprovados:

I - pelo Conselho de Diretores, quando de iniciativa de 6rgédos da Reitoria;
Il - pela Congregacao, quando de iniciativa de Unidade Académica;
11 - pelo Conselho Diretor, quando de iniciativa de 6érgdo suplementar.

CAPITULO 11
Dos Tipos e da Classificacdo dos Engenhos e dos Anuncios de Publicidade
e Propaganda

SECAO I
Dos Tipos de Engenhos

Art. 5° Consideram-se engenhos de divulgacao de publicidade e propaganda:

S

| - tabuleta ou outdoor — engenho fixo, destinado a colocacdo de cartazes em
papel, substituiveis periodicamente;

Il - painel — engenho fixo ou mével, constituido por materiais que, expostos por
longo periodo de tempo, ndo sofrem alteracéo fisica substancial, caracterizando-
se pela baixa rotatividade da mensagem;

Il - letreiro — afixacdo ou pintura de signos ou simbolos em fachadas,
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marquises, toldos, elementos do mobiliario urbano dos campi ou em estrutura
prépria;

IV - faixa, bandeira ou estandarte — engenhos executados em material nao-
rigido, de carater transitoério;

V - dispositivo de transmissdo de mensagens — engenho que transmite
mensagens publicitarias por meio de visores, telas e outros dispositivos afins.

Paragrafo unico. Consideram-se mobiliario urbano dos campi as lixeiras, cabines
de telefone, abrigos de 6nibus, bancos, placas de nomenclatura de logradouros,
barreiras de pedestres, placas indicativas de transito e outras de utilidade
publica.

SECAO 11
Da Classificacao dos Engenhos

Art. 6° Os engenhos de divulgacdo de publicidade classificam-se em:

I - luminosos — aqueles que possuem dispositivo luminoso préprio ou que
tenham sua visibilidade possibilitada ou reforcada por dispositivo luminoso ou de
iluminacgéo, ainda que n&o afixado diretamente na estrutura do engenho;

Il - ndo-luminosos — aqueles que néo possuem dispositivo luminoso ou de
iluminacgéo;

Il - animados — aqueles que possuem programacado de multiplas mensagens,
movimentos, mudancas de cores, jogos de Iluz ou qualquer dispositivo
intermitente;

IV - inanimados — aqueles que ndo possuem nenhum dos recursos mencionados
no inciso anterior.

Art. 7° Consideram-se engenhos provisorios os executados com material
perecivel — como pano, tela, papeldo, plastico —, ndo-rigidos, pintados e que
veiculem mensagens ou anuncios de servicos, produtos, eventos ou similares.

SECAO 111
Dos Tipos de Anuncios

Art. 8° Para efeito deste Codigo de Normas, sdo considerados anudncios:

I - as inser¢cbes publicitarias de terceiros em material de divulgacdo ou em
publicacdes da Universidade, inclusive eletronicas, de som e imagem;

Il - a divulgacdo de ofertas de servicos, produtos ou mercadorias em espagos
fisicos da Universidade, por meio de estandes, barracas, totens e similares.

SECAO 1V
Da Classificacao dos Anuncios
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Art. 92 De acordo com a mensagem que transmite, o anuncio pode ser
classificado como:

I - institucional — aquele que veicula mensagem relativa a determinada
instituicdo, 6rgdo ou empresa prestadora de servicos ou vendedora de produtos
e mercadorias, sem indicacdo de publicidade ou propaganda dos itens que vende
ou dos servigcos que presta;

Il - publicitario — aquele que veicula mensagem relativa a produtos ou servigcos a
venda;

Il - patrocinio e apoio — aquele que veicula apenas a logomarca de instituicao,
6rgdo ou empresa, publica ou privada, em material de divulgacdo proéprio da
Universidade, relativo a evento, programa ou atividade patrocinada ou apoiada
pelo anunciante.

CAPITULO 111
Da Instalacao dos Engenhos de Divulgacao de Publicidade e Propaganda
e das Inserc¢les Publicitarias

SECAO 1

Dos Critérios Para a Instalacdo Dos Engenhos De Divulgacado De
Publicidade e Propaganda

Art.10. A instalacdo e a manutencdo de engenhos de divulgacado de publicidade e
propaganda no espaco fisico e aéreo da Universidade obedecerdo aos seguintes
critérios:

I - ndo poderdo obstruir as passagens destinadas a circulacdo dos usuarios dos
campi ou as aberturas destinadas a iluminacao e ventilacdo das edificacdes;

Il - no caso de painel e outdoor, o recuo de frente devera ser o mesmo exigido
pelos lotes lindeiros, ndo podendo, em nenhum caso, avancar sobre o passeio;

Il - os engenhos em areas nao-edificadas terdo sua permanéncia condicionada a
limpeza e manutencdo, a cargo do responsavel pelo engenho, do terreno
destinado a sua instalacéo;

IV - deverdo ser mantidos em perfeito estado de conservagdo e funcionamento
pelos seus responsaveis.

Art.11. No espaco aéreo dos campi, somente sera permitida a instalacdo de
faixas que transmitam mensagens de cunho civico, educacional e de relevante
interesse publico e social, obedecidos os seguintes critérios:

8§ | - ndo poderédo ser veiculadas marcas de empresas ou produtos nem divulgado
qualquer tipo de publicidade comercial ou atividade paga, ainda que por
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entidade sem fins lucrativos;

8§ Il - poderdo ser veiculadas campanhas educativas de interesse publico, por
prazo determinado, mediante concesséo de licenca especial;

8§ Ill - o periodo de exposicdo de faixas no espaco aéreo dos campi € de, no
maximo, 5 (cinco) dias Uteis, exceto nos casos de licenca de carater especial;

8 IV - a instalacdo e a retirada das faixas sdo de exclusiva responsabilidade do
requerente.

SECAO 11
Das Proibicdes
Art.12. E proibida a colocacdo de engenhos de divulgacdo de publicidade e
propaganda nas areas internas dos campi da Universidade, sejam quais forem
sua forma, composicéo ou finalidade, nos seguintes casos:
8 | - nas arvores das vias de trafego, alamedas, jardins e bosques;

8 Il - nas pistas de rolamento das vias de trafego e nos passeios das alamedas;

8§ IlIl - nas fachadas dos prédios, exceto na Praca de Servicos do campus
Pampulha ou em locais previamente autorizados;

8§ IV - em quaisquer outros locais que prejudiquem a sinalizacdo do transito ou
outra destinada a orientacdo publica ou que causem a inseguranca do transito de
veiculos ou de pedestres, especialmente nas passarelas de pedestres, passarelas
de acesso, rotatérias, esquinas, cruzamentos e afins;

8 V - nos locais que prejudiquem as exigéncias da preservacdo da visdo em
perspectiva;

8 VI - nas éareas edificadas ou ndo, quando, por qualquer forma, prejudiquem a
aeracao, insolacéo, iluminacdo e circulacdo da edificacdo ou das adjacentes;

g VII - em prédios tombados e areas de preservacdo ambiental, exceto em
situacdes transitorias, devidamente autorizadas.

Art. 13. E vedada a insercdo de publicidade ou propaganda, bem como de
logomarcas, exceto as que identificam a Universidade e seus programas de
trabalho, em:

8 | - papéis timbrados ou em documentos da UFMG;

8§ Il - capas do Boletim UFMG e dos boletins e demais publicacfes institucionais
das Unidades Académicas e 6rgaos da Universidade;

8 11l - primeira capa de revistas de divulgac¢ao institucional, cientifica ou cultural,



‘ Universidade Federal de Minas Gerais - UFMG

bem como na pagina principal do site eletrénico da UFMG.
CAPITULO IV

Da Selecao dos Anunciantes e dos Responsaveis pelos Engenhos de
Divulgacédo de Publicidade e Propaganda

Art. 14. Os interessados em anunciar em publica¢des proprias da UFMG, em meio
fisico ou eletrénico, ou em instalacdo de engenhos de divulgacdo de publicidade
e propaganda nos campi da Universidade deverdo habilitar-se mediante processo
licitatorio, a ser promovido pelo Departamento de Servigos Gerais da Pro-Reitoria
de Administracdo — DSG/PRA/ Universidade, ou sob sua delegacdo, de acordo
com a legislacao vigente.

Paragrafo unico. A exigéncia de licitagdo ndo se aplica aos engenhos classificados
no art. 7° deste Cédigo.

CAPITULO V

Da Aprovacao e da Autorizacao
SECAO |
Dos Engenhos de Divulgacao de Publicidade e Propaganda
Art. 15. Para a instalacdo dos engenhos de divulgacdo de publicidade e
propaganda, o interessado deverd, observado o disposto no capitulo anterior,
solicitar autorizacdo ao DSG/PRA/UFMG, no caso do campus Pampulha, ou
similar, no caso dos campi da Saude e do Nucleo de Ciéncias Agrarias/Montes
Claros.

Art. 16. A solicitacdo de autorizagdo devera ser instruida, no minimo, com:

8 | - documentacdo comprobatéria de que se atendeu a todas as exigéncias
contidas neste Codigo de Normas;

8 Il - especificagdo do tipo de engenho de divulgacdo de publicidade que se
pretende instalar e dos materiais que o compdem;

8 Il - documentagcdo comprobatéria de licengca de o6rgdo responsavel da
Prefeitura Municipal, nos termos da legislacdo pertinente.

SECAO 11
Dos Anudncios
Art. 17. Para insercdo de publicidade e propaganda em publicacbes préprias da

Universidade, em meio fisico ou eletrbnico, o interessado devera, observado o
disposto no capitulo anterior, solicitar autorizagcdo a DDCS/UFMG.
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Art. 18. A solicitacdo de autorizacdo devera ser instruida, no minimo, com:

8§ | - documentacdo comprobatéria de que se atendeu a todas as exigéncias
contidas neste Cédigo de Normas;

§ Il - especificacdo do tipo de insercédo de publicidade que se pretende;

8 11l - especificacdo identificando o espaco — no caso de meio fisico — ou o tempo
— no caso de meio eletrébnico — ou a localizacdo/tempo — no caso de meio virtual
— em que se pretende fazer a insercao.

CAPITULO VI
Da Fiscalizacéao

Art. 19. A fiscalizacdo dos engenhos de divulgacdo de publicidade e propaganda
instalados compreende os procedimentos relativos as inspecdes fisica, técnica,

financeira e legal da colocacdo dos respectivos engenhos.

8§ 1° Entende-se por fiscalizac¢do fisica o conjunto de rotinas a serem realizadas,
in loco, para a conferéncia da colocacdo do engenho quanto aos aspectos:

| - correspondentes ao que foi realmente autorizado;
Il - de instalacdo no local autorizado;
Il - de obediéncia ao prazo estipulado para permanéncia.

8§ 2° Entende-se por fiscalizacdo técnica o conjunto de rotinas a serem
realizadas, in loco, para conferir se o conteiddo da mensagem estid de acordo
com o que foi aprovado.

8 3° Entende-se por fiscalizacdo financeira o0 conjunto de rotinas de
acompanhamento, recebimento e quitacdo dos pagamentos devidos.

8§ 4° Entende-se por fiscalizacdo legal o conjunto de rotinas de verificacdo do
cumprimento de dispositivos legais, especialmente os da legislacdo municipal
referentes a instalacdo de engenhos de divulgacao de publicidade e propaganda.

Art. 20. Cabera ao DSG/PRA/UFMG no caso do campus Pampulha, ou similar, no
caso dos campi Saude e do Nuacleo de Ciéncias Agrarias/Montes Claros, a
execucao das rotinas de fiscalizacdo relacionadas no artigo anterior, que serao
realizadas sob a orientagcdo da DDCS/UFMG, quando relativas ao aspecto técnico,
e sob a orientacdo da Procuradoria Juridica -PJ, quando relativas ao aspecto
legal.

CAPITULO VII

Das Penalidades
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Art. 21. A instalacdo ou manutencao de engenho de divulgacdo de publicidade e
propaganda em desacordo com o disposto neste Coédigo de Normas ou a pratica
de qualquer infracdo as disposi¢cdes legais vigentes ensejardo a aplicacdo das
penalidades previstas em instrumento juridico préprio.

Paragrafo uUnico. No caso de infragdo cometida por membro da Comunidade
Universitaria, a aplicacdo de penalidade prevista em instrumento juridico proéprio
sera feita sem prejuizo da aplicacdo de penalidades previstas na ordenacao
juridica propria da Universidade.

Art. 22. A UFMG, no caso de instalacdo ou manutencdo de engenhos de
divulgacdo de publicidade e propaganda sem licenca ou observancia do disposto
neste Cédigo de Normas e nos instrumentos juridicos especificos, sem prejuizo
das penalidades previstas no artigo anterior, podera apreender o material
utilizado, sem qualquer responsabilidade no caso de eventuais danos resultantes
da remocéo e guarda dele.

8§ 1° O responsavel somente podera reaver seu material apds o cumprimento da

penalidade cabivel e o ressarcimento a UFMG das despesas havidas com a
remocao e guarda do engenho apreendido.

§ 2° Caso o responsavel ndo reclame o material no prazo de 30 (trinta) dias, a
UFMG podera vendé-lo em hasta publica ou doa-lo a entidades sem fins
lucrativos, sem prejuizo da acéo judicial competente para recuperar as despesas
havidas.

CAPITULO V111

Dos Recursos
Art. 23. Dos atos da Administracdo decorrentes da aplicacdo deste Codigo cabe
recurso, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis a contar da ciéncia do ato pelo

interessado, nos casos de:

8 | — indeferimento do pedido de autorizacdo de instalacdo de engenhos de
divulgacao de publicidade e propaganda;

8 Il — indeferimento do pedido de inser¢cdo dos anuncios de publicidade e
propaganda;
8 Il — aplicagao de penalidades.

Paragrafo Unico. Os recursos serdo interpostos conforme determinado no
Regimento Geral da UFMG.

CAPITULO 1IX
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Disposicoes Finais

Art. 24. A Comissdo Permanente, prevista no artigo 6° da Resolucdo n°® 9/2000
do Conselho Universitario, caberd decidir de consultas, dudvidas e conflitos
surgidos a partir da aplicacdo deste Codigo de Normas.

Paragrafo uUnico. As pecas publicitarias e de propaganda nao-relacionadas a
parcerias ou a patrocinio de eventos e de outras atividades s6 poderdo ser
veiculadas se previamente aprovadas pela Comissdo Permanente referida no
caput deste artigo.

Art. 25. Os engenhos de divulgacdo de publicidade e propaganda e as pecas
publicitarias e de propaganda ja existentes no ambito da UFMG deverao, no
prazo de 60 (sessenta) dias a partir da publicacdo do presente Coédigo de
Normas, adequar-se as novas disposic¢oes.

Art. 26. As unidades académicas e Orgaos suplementares, ao elaborarem
resolucdes especificas, nos termos do art. 7° da Resolu¢gdo n° 9/2000, do
Conselho Universitario, deverao observar o disposto neste Codigo de Normas.
Art. 27. O presente Cdodigo de Normas entra em vigor na data de sua publicacao
no Boletim UFMG.

Belo Horizonte, 15 de setembro de 2004.

Profa. Ana Lucia Almeida Gazzola
Reitora



