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RESUMO

O objetivo deste trabalho foi identificar os determinantes da conjuntura macroeconémica que
influenciaram as vendas no varejo no Brasil durante o periodo de 2007 a 2021. Os dados
foram provenientes de sites confiaveis como o SIDRA-IBGE. Apds verificar a normalidade
dos dados e analisar as correlagdes, foram realizados testes de regressao linear multipla. Os
resultados mostraram que, entre as varidveis macroecondmicas, apenas a inflagdo teve
significancia estatistica. As varidveis empresariais, como o nimero de empresas € o pessoal
ocupado, também se mostraram relevantes. A inflagdo teve um impacto relativamente
pequeno nas vendas, pois os consumidores podem ajustar seus héabitos e as empresas podem
absorver parte dos custos. O nimero de pessoas ocupadas aumentou as vendas, enquanto o
aumento no numero de empresas resultou na diminui¢do das vendas médias por empresa.
Esses achados corroboram estudos anteriores e auxiliam os gestores a desenvolver estratégias
mais eficazes para prever e gerenciar vendas.

Palavras-chave: Macroeconomia. Analise de regressdo. Andlise de correlagcdo. Varidveis
empresariais. SIDRA-IBGE.
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1 INTRODUCAO

O comércio varejista exerce um papel fundamental na economia brasileira,
contribuindo ndo apenas para a geracdo de empregos e receitas, mas também para o
crescimento do PIB e a geracdo de renda, além de oferecer uma ampla gama de produtos e
servigos aos consumidores. Esse setor ¢ fundamental para a economia, pois facilita as trocas
entre ofertantes (produtores) e consumidores, atendendo tanto a demanda objetiva, que se
refere as necessidades basicas e essenciais, quanto a demanda subjetiva, que envolve desejos e
preferéncias individuais. Dessa forma, o comércio varejista desempenha um papel crucial na
conexdao entre a producdo e o consumo, ajustando a oferta as variadas necessidades e
expectativas do mercado. Para que a transagdo gere satisfacdo e fortaleca a relagdo entre os
agentes no comércio, o valor obtido deve atender ou superar as expectativas dos clientes. Em
outras palavras, os beneficios percebidos na compra devem compensar ou superar os custos
envolvidos, como tempo, dinheiro e esfor¢o. O varejo possui um potencial significativo para
obter vantagem competitiva ao criar condi¢des e estimulos que aumentem a percepcao de
valor e beneficio durante o processo de compra, garantindo assim a fidelizagdo dos
consumidores e o fortalecimento do setor (Chamie; Ikeda, 2015).

O comércio varejista ¢ um tipo de empreendimento ou atividade empresarial
intimamente ligado ao dia a dia das pessoas, comunidades e regides. Ha estabelecimentos
comerciais em todas as localidades do pais, oferecendo bens e servicos diretamente aos
consumidores finais. Esses comércios, geralmente, mantém uma estreita relacdo com a regido
e a cultura local, especialmente os pequenos comércios varejistas, que atendem as
necessidades especificas das comunidades em que estdo inseridos. Por outro lado, os grandes
comércios varejistas disponibilizam produtos de consumo massificado, atendendo a uma
demanda tanto nacional quanto internacional, e ampliando a oferta de bens com alcance
global. Além disso, o varejo esta intrinsecamente relacionado as politicas econdmicas
governamentais, sendo altamente sensivel as flutuagdes do mercado. As vendas tendem a
reagir rapidamente as mudancas na conjuntura macroecondmica ¢ no poder de compra dos
consumidores (Donato, 2012).

Dada a importancia do comércio varejista na economia e sua sensibilidade as
flutuacdes do mercado, ¢ essencial entender como a conjuntura macroecondmica influéncia
esse setor. A conjuntura macroecondmica se refere a andlise do desempenho recente da
economia de um pais ou regido e a previsdo de suas tendéncias futuras, oferece uma visao

critica nesse contexto. Esta analise é fundamentada em uma variedade de indicadores
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econdmicos, que podem incluir estudos da economia internacional, dependendo do cenario e
da relevancia das relacdes comerciais especificas. O contexto e a importancia da analise
determinam a amplitude desses indicadores, fornecendo uma visdo abrangente do estado
econdmico atual e das possiveis dire¢des futuras (SEPLAG - MT, 2023).

Portanto, a relagdo entre o varejo e a conjuntura macroecondmica € crucial para
compreender a economia do Brasil. Durante o periodo estudado, eventos econdmicos
significativos, como a recessdo brasileira e a pandemia de Covid-19, impactaram
profundamente o setor comercial. Analisar como as vendas no varejo respondem as mudancas
econdmicas oferece uma visdo clara do desempenho do setor. Isso é essencial para que as
empresas de varejo possam ajustar suas estratégias, permitindo uma adaptacdo mais rapida as
flutuacdes econdmicas e o aproveitamento de oportunidades em um ambiente em constante
transformagao.

Sendo assim, o presente estudo norteou-se pela seguinte pergunta: quais sao o0s
determinantes da conjuntura macroecondmica nas vendas de varejo no Brasil no periodo de
2007 a 2021? Para tal, estabeleceu-se como objetivo geral: verificar quais sdo os
determinantes da conjuntura macroecondmica nas vendas de varejo no Brasil no periodo de
2007 a 2021. As variaveis inclusas nos modelos econdmicos sdo referentes a dados anuais,
fornecendo o ntimero de quinze observagdes. Contribuindo para o alcance desse objetivo,
estabeleceram-se os seguintes objetivos especificos: realizar revisdo de literatura acerca das
varidveis macroecondmicas; empregar um modelo econdmico para avaliar a influéncia das
variaveis macroecondmicas no cenario do varejo brasileiro; examinar os resultados do modelo
e debaté-los a luz das teorias macroecondmicas e pesquisas pertinentes.

Este estudo ¢ composto por cinco secdes. Além desta secdo introdutoéria, serd
apresentada, a seguir, a fundamentagao tedrica da pesquisa, onde serd abordado os seguintes
temas: contexto econdmico, variaveis macroecondmicas, varejo no Brasil, vendas no varejo e
estudos realizados sobre a tematica. Posteriormente, apresentar-se-do os procedimentos
adotados no estudo, tais como a caracterizacdo da pesquisa, instrumento de coleta de dados e
técnicas de analise de dados. Por fim, os resultados empiricos serdo apresentados e discutidos
a luz da teoria e as consideragdes finais serdo elaboradas, com a apresentagdo de sugestdes

para estudos posteriores.
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2 REFERENCIAL TEORICO

2.1 Contexto econdmico

A macroeconomia ¢ o estudo do comportamento da economia em sua totalidade, se
concentra na analise dos agregados macroecondmicos, ou seja, nos indicadores que resumem
de maneira abrangente a situa¢do econdmica de um pais (Camara, 2021). Essa area da
economia examina fendmenos e varidveis em grande escala, como o Produto Interno Bruto
(PIB), taxas de inflagdo, desemprego, e politicas fiscais e monetarias, para compreender e
analisar o comportamento da economia como um todo.

A macroeconomia classica, especialmente Adam Smith, acreditava que a economia
seguia leis naturais e defendia o laissez-faire, ou seja, a auséncia de intervengdo. A ideia era
que, se o mercado operasse livremente, ele ajustaria oferta e demanda para otimizar recursos e
garantir estabilidade econdmica e pleno emprego. No entanto, durante a Grande Depressao, as
teorias classicas mostraram-se inadequadas para lidar com crises de subconsumo e
desemprego. John Maynard Keynes desafiou essa visdo, propondo a interven¢do do Estado
para estimular a demanda agregada, essa abordagem ajudaria a alcangar um equilibrio
econdmico mais proximo do pleno emprego. A teoria keynesiana, que se concentra em
conceitos agregados como renda nacional, consumo e investimento, destaca a importancia de
politicas econdmicas para influenciar a produg¢do e o emprego, marcando uma mudanga
significativa na compreensao da relacao entre o Estado e a economia (Bresser-Pereira, 1976).

Segundo Bresser-Pereira (1976), Keynes desenvolveu uma teoria macroeconomica
dindmica que foca na producdo e no emprego. Em vez de analisar o comportamento
individual, ele estuda agregados econdmicos como renda, consumo, poupanga e investimento.
A teoria monetaria, antes tratada separadamente, ¢ integrada na macroeconomia keynesiana,
proporcionando uma abordagem abrangente que inclui esses aspectos centrais na andlise
econdmica. Assim, a teoria macroecondmica de Keynes baseava-se na procura agregada
efetiva, que determinava o nivel de emprego. O consumo, que cresce a uma taxa menor que a
renda, leva a uma maior poupanca. Para equilibrar a poupanga, o investimento, uma variavel
ajustavel, deve compensar. O investimento ¢ essencial para determinar o nivel de renda e
emprego no modelo keynesiano.

Até os dias atuais, a macroeconomia recebeu vdrias contribuicdes importantes,

incluindo o trabalho de diversas escolas de pensamento que buscaram integrar fundamentos
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microecondmicos com as necessidades da analise macroecondmica, colocando os agentes

econOmicos no centro de seus modelos teoricos (Camara, 2021).

2.2 Variaveis macroeconomicas

A andlise macroecondmica ¢ amplamente fundamentada em quatro variaveis-chave: o
nivel de precos, o nivel de emprego, a taxa de cambio e a taxa de juros. Esses indicadores
desempenham o papel de “reldgios” no painel de instrumentos da economia de um pais,
oferecendo insights valiosos sobre a situacdo macroecondmica. Essas varidveis funcionam
como indicadores cruciais, fornecendo aos economistas uma visao detalhada do desempenho
econdmico de uma nacdo (Barbosa, 2015). Levando em consideracdo a importancia destas
variaveis, foram estudadas algumas nesta pesquisa: Produto Interno Bruto (PIB), inflagdo e
taxa de cambio, que serdo detalhadas a seguir.

De acordo com Barbosa (2015), o PIB representa o valor de todos os bens e servicos
finais produzidos por um pais em um periodo especifico. E calculado pelo somatorio dos
precos multiplicado pelas unidades produzidas de cada bem e servico destinado ao consumo
final em um determinado periodo (que pode ser mensal, trimestral ou anual). Em termos
estatisticos, o PIB ¢ a soma dos pregos multiplicados pela quantidade produzida de cada um
dos bens e servigcos ao longo desse periodo.

A inflagdo ¢ caracterizada pelo aumento nos precos de bens e servigos, resultando na
reducdo do poder de compra da moeda. Sua mensuracdo ¢ realizada por meio de indices de
pregos, sendo o Indice Nacional de Precos ao Consumidor Amplo - IPCA o indicador central
no sistema de metas para a inflagdo no Brasil. Esse indice ¢ calculado pelo IBGE e
desempenha um papel fundamental ao servir como referéncia para a politica monetaria, cujo
objetivo ¢ controlar a inflagdo e manter a estabilidade econdmica (Banco Central do Brasil,
2023).

Sdo diversos os fatores que causam a inflagdo, como pressoes de demanda, pressoes de
custos, indexadores que criam inércia inflaciondria e expectativas de inflagdo. Essas causas
podem levar a consequéncias negativas na economia, como incertezas que desmotivam o
investimento e prejudicam o crescimento econdomico, modificando também os precos relativos
e gerando ineficiéncias na economia. A inflagdo afeta particularmente as camadas menos
favorecidas da populacdo, pois estas t€m menos acesso a instrumentos financeiros para se

protegerem. Além disso, a inflagdo mais alta aumenta o custo da divida publica, pois as taxas



15

de juros precisam compensar o efeito da inflagdo e incluir um prémio de risco para lidar com
a incerteza associada a inflagdo elevada (BCB, 2023).

A taxa de cambio indica quanto é necessario pagar em moeda nacional para adquirir
uma unidade de outra moeda. Em outras palavras, revela quantos reais sdo necessarios para
comprar um dolar. A taxa de cambio permite que individuos e empresas realizem transagoes ¢
operagdes monetarias com agentes econdmicos de outros paises (Barbosa, 2015). A taxa de
cambio representa o valor de uma moeda estrangeira expresso em unidades ou fragdes
(centavos) da moeda nacional. Por exemplo, se a taxa de cambio do real/dolar esta em US$
5,00, isso significa que um dolar dos Estados Unidos custa R$ 5,00. Dessa forma, a taxa de

cambio indica o custo de uma moeda em relagdo a outra (BCB,2024).

2.3 Varejo no Brasil

A atividade comercial, também conhecida como varejo, ¢ uma das praticas mais
antigas da sociedade. Desde tempos antigos, as pessoas estdo habituadas a trocar produtos,
comegando com o simples escambo e evoluindo para o sistema mercantilista, que incluia as
primeiras transagdes monetarias. Essa evolugdo continuou até as formas modernas de
comércio, onde o dinheiro, cheques, cartdes de crédito, transagdes eletronicas e outros meios
sao utilizados (Donato, 2012).

O setor de varejo abrange todas as operagdes relacionadas a venda de produtos ou
servigos diretamente aos consumidores finais, destinados ao uso pessoal e ndo comercial. Um
varejista ou estabelecimento varejista ¢ qualquer tipo de empreendimento comercial cuja
maior parcela de vendas seja proveniente das transacdes de varejo. Por sua vez, atacado
engloba todas as atividades ligadas a comercializagdo de produtos ou servigos destinados a
individuos que adquirem para revender ou para fins comerciais (Kotler; Keller, 2018).

Embora o comércio no Brasil existisse desde o periodo do Descobrimento, o
desenvolvimento do varejo ocorreu principalmente na regido de Minas Gerais, impulsionado
pelas descobertas de ouro e diamantes realizadas pelos bandeirantes paulistas no inicio do
século XVIII. Essas descobertas atrairam uma diversidade de pessoas, como pequenos
proprietarios, padres, comerciantes, profissionais do sexo e aventureiros, que transformaram
significativamente a forma de fazer negdcios na regido. Com o povoamento das dareas,
surgiram pousadas e hospedagens para atender as necessidades dos viajantes, oferecendo
alimentos, ferramentas, suprimentos essenciais, além de abrigo e repouso apds as longas

jornadas (Fausto, 1998 apud Varotto, 2018).
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A evolugdo recente do varejo brasileiro pode ser dividida em dois periodos distintos:
pré-Real e pos-Real. Antes de 1994, o mercado nacional estava praticamente fechado para
produtos estrangeiros, com alta inflagdo protegendo as ineficiéncias das empresas locais e
resultando em baixa concorréncia e falta de memoria de pregos pelos consumidores. Poucas
empresas internacionais se aventuraram no pais. Com o Plano Real em 1994, a estabilidade
econOmica foi alcancada, permitindo o crescimento do varejo. Essa estabilidade trouxe
avancos significativos, como o aumento das importagdes, a elevacdo das expectativas dos
consumidores € uma memdoria de pregos mais consolidada (Morgado; Gongalves, 2001 apud
Vieira; Maia; Silva, 2010). No entanto, as importacdes podem reduzir o PIB, ja que produtos
estrangeiros ndo contribuem para o crescimento ou geracao de empregos no Brasil. Além
disso, a rapida abertura comercial trouxe desafios, como desindustrializagdo, fechamento de
pequenas empresas e desigualdade regional. A competi¢do com grandes redes internacionais
evidenciou as complexidades dessa transformagdo econdmica, mostrando tanto o crescimento
do setor quanto os impactos negativos em diversos setores e regioes.

Hodiernamente, dentro da dindmica da cadeia de produg¢do e distribui¢do, existem dois
modelos de negdcios conhecidos como B2C e B2B, que sdo siglas em inglés para “Business-
to-Consumer” (Empresa para o Consumidor) e “Business-to-Business” (Empresa para
Empresa), respectivamente. No modelo B2C, a empresa de varejo normalmente atua como a
fabricante dos produtos, disponibilizando-os diretamente para o consumidor final. No modelo
B2B, a estrutura de negodcios funciona como intermedidria entre os fabricantes e os
compradores comerciais. O formato de negdcios no varejo pode variar significativamente
conforme a estratégia de vendas, levando em consideragdo fatores como o publico-alvo,
concorréncia, localizagdo fisica e experiéncia do cliente. Algumas opgdes tradicionais
incluem supermercados, lojas de departamento, armazéns, outlets, franquias e concessionarias

(Dolle; Rodrigues; Moura, 2023).
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2.4 Vendas no varejo

Neste estudo, foram examinados os dados sobre o volume de vendas varejistas
disponiveis no site do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica — IBGE, que emprega um
indice simples relativo de base fixa para indicar as variagdes relativas do volume de vendas do
varejo durante um periodo especifico. Para isso, o IBGE utiliza o ano de 2022 como
referéncia, atribuindo-lhe um valor base de 100. No Grafico 1 esta demonstrado o volume de
vendas no comércio varejista de 2007 a 2021, sdo dados da Pesquisa Mensal de Comércio —
PMC, a partir do Sistema de Recuperagdo Automatica - SIDRA. O Grafico 1 foi utilizado
apenas para demonstrar as vendas no periodo, porém com dados mensais, mas os dados
referentes as vendas que foram rodados no modelo sdo exclusivamente dados anuais,

consoante as demais variaveis.

Grafico 1 - Volume de vendas no comércio varejista
150
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75

Brasil

Fonte: IBGE

No Grafico 1, ¢ evidenciado a série historica do volume de vendas no varejo,
destacando um padrao periddico que se repete a cada 12 meses, com picos de vendas notaveis
no més de dezembro. Este padrao periddico pode ser atribuido ao Natal, ao pagamento do
décimo terceiro saldrio, as férias e viagens, as promogdes e liquidagdes, e as celebragdes de
Ano Novo, que aumentam o consumo € impulsionam o volume de vendas no varejo.
Entretanto observa-se na série que hd uma tendéncia de queda no volume das vendas no inicio
do ano, que ¢ mais evidenciada em fevereiro, pois traz consigo o peso dos gastos como o

Imposto Predial e Territorial Urbano - IPTU, o Imposto sobre Propriedade de Veiculo
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Automotor - IPVA, as parcelas das viagens de final de ano e tantos outros compromissos
financeiros, restringindo as novas compras ao essencial.

Em 2020, mais especificamente em abril, a série registrou sua maior queda - de 16,8%
em relacdo ao més anterior -, durante o periodo em estudado, intensificando o cenario de
declinio generalizado nos indicadores devido a pandemia de Covid-19, que refletiu os
impactos do isolamento social. Essa foi a primeira vez que a pesquisa apresentou resultados
de um més completo em que o pais esteve sob isolamento social, uma vez que a medida
comegou a ser implementada na segunda quinzena de marco (Agéncia Noticias IBGE,2020).

Abordado o referencial teérico da pesquisa, apresentar-se-ao, a seguir, os estudos
realizados sobre a tematica, que teve como objetivo mapear e analisar pesquisas anteriores
relevantes, consolidando conhecimentos ja existentes. Ao examinar as contribuicdes
anteriores, buscou-se discernir padrdes, identificar controvérsias e compreender os

desenvolvimentos que influenciaram a compreensao atual do objeto de estudo.

2.5 Estudos realizados sobre a tematica

Essa secdo teve como objetivo analisar alguns estudos realizados sobre a tematica,
consolidando conhecimentos ja existentes.

No trabalho realizado por Morais e Silva (2015) os autores tiveram como objetivo
entender como variaveis macroecondmicas como renda, emprego e juros explicam as vendas
no varejo durante o periodo analisado. Os autores utilizaram o método de estimacao em painel
para analisar a influéncia de trés componentes macroecondmicos - renda real média, taxa de
desemprego e taxa de juros - nas vendas no varejo em seis estados brasileiros: Bahia, Minas
Gerais, Pernambuco, Rio de Janeiro, Rio Grande do Sul e Sao Paulo. O periodo de analise foi
de 2004 a 2011, eles adotaram a estimativa em regressdes aparentemente nao correlacionadas
(Seemingly Unrelated Regressions - SUR) para ajustarem os dados em diferentes regides
geograficas. Os resultados mostraram que as vendas no varejo s3o mais sensiveis as mudangas
na renda média real, enquanto a taxa de desemprego e a taxa de juros tém menor impacto.
Segundo os autores o mercado de trabalho ¢ o principal fator que influencia as vendas no
varejo, com a renda média real tendo o maior efeito. J& a taxa de desemprego e a taxa de juros
mostraram um impacto menor, especialmente quando se considera uma defasagem de trés

trimestres, a intensidade desses efeitos varia entre os estados analisados.
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O trabalho realizado por Lima, Leitdo Junior ¢ Demartini (2018) teve como objetivo
analisar os fatores macroecondmicos que afetam as vendas de mobiliario no varejo brasileiro
no periodo de 2005 a 2016. Os autores buscaram identificar as varidveis macroeconomicas
que tém impacto estatisticamente significativo sobre as vendas, para entender melhor as
dindmicas do mercado e fornecer insights uteis para varejistas e produtores de mobiliario. Os
autores empregaram séries temporais macroecondmicas ¢ utilizaram o método de regressao
linear multipla com minimos quadrados ordinarios (MQO) para definir o modelo mais
adequado e robusto estatisticamente. Os resultados da pesquisa destacaram trés varidveis
como estatisticamente significativas para explicar as variagdes no mercado de mobilidrio: a
taxa basica de juros (Selic Over), a massa salarial nacional e o indice de confianga do
consumidor. A taxa Selic Over mostrou-se um fator importante, refletindo o impacto das
condigdes de crédito sobre as vendas. A massa salarial nacional também foi identificada como
um fator relevante, indicando que o poder de compra dos consumidores influencia
diretamente as vendas de mobiliario. O indice de confianca do consumidor revelou-se crucial
para entender como as expectativas econdmicas afetam o comportamento de compra no setor.
Os resultados confirmaram que as varidveis macroeconomicas analisadas tém um impacto
significativo nas vendas de mobilidrio, com implicagdes importantes para a pratica do setor.
Os autores enfatizaram a necessidade de monitorar essas varidveis com cautela, uma vez que
elas estdo intimamente ligadas as vendas e podem impactar o mercado de forma positiva ou
negativa.

No trabalho de Pauli (2019), a autora analisou as relagdes de longo e curto prazo entre
as vendas do comércio varejista brasileiro e diversos fatores macroecondémicos no periodo de
2010 a 2017. As varidveis estudadas incluiram massa salarial, crédito a pessoa fisica, taxa
Selic, taxa de juros das operagdes de crédito, indice de confianga do consumidor e niveis de
endividamento e inadimpléncia. Os resultados mostraram que as vendas no varejo sdo
positivamente influenciadas pela massa salarial e crédito, com o varejo restrito - inclui bens
de consumo como alimentos, vestudrio e combustiveis, responde positivamente as taxas de
juros-, respondendo positivamente as taxas de juros, enquanto o varejo ampliado - abrange
também veiculos e materiais de construgdo -, ¢ negativamente afetado por elas.
Adicionalmente, o estudo identificou que a inadimpléncia dos consumidores tem um impacto
negativo sobre as vendas, enquanto o endividamento dos consumidores influencia
positivamente o comércio varejista ampliado. O estudo conclui que as vendas no varejo
respondem de maneira distinta as flutuagdes econémicas, dependendo da categoria de venda e

das variaveis macroecondmicas em questao. A analise detalhada das respostas de curto prazo
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e a decomposi¢do da varidncia das previsdes de vendas reforcam a importancia dessas
variaveis no desempenho do varejo, evidenciando como as condigdes econOmicas gerais
afetam o consumo das familias e, consequentemente, o setor varejista.

Abordados esses relevantes estudos realizados sobre a tematica, embora nao
exaustivos, apresentar-se-3o, a seguir, os procedimentos metodologicos adotados nesta
pesquisa, iniciando pela caracterizagao da pesquisa, posteriormente pela coleta e técnica de

analise de dados.
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3 METODOLOGIA

3.1 Caracterizagdo da pesquisa

No tocante a natureza, a presente pesquisa ¢ caracterizada como aplicada, que segundo
Gil (2008) possui diversas formas de interagdo com a pesquisa pura, uma vez que se apoia em
suas descobertas e se aprimora com o seu progresso. No entanto, a caracteristica central da
pesquisa aplicada reside no interesse da utilidade, da aplicacdo e de implicagdes praticas dos
conhecimentos. Nesse contexto, a natureza aplicada da pesquisa foi evidenciada pelo interesse
em analisar qual impacto gerado pela conjuntura macroecondmica nas vendas de varejo.

No que se refere a abordagem do problema, a presente pesquisa se caracteriza como
quantitativa, que segundo Kauark, Manhdes ¢ Medeiros, (2010) envolve a quantificagdo de
aspectos, o que requer que opinides e informagdes sejam traduzidas em valores numéricos
para fins de classificagdo e analise. Essa abordagem demanda a utilizagdo de recursos e
técnicas, tais como: estatisticas, porcentagens, médias, modas, medianas, desvios-padrao,
coeficiente de correlacdo e andlise de regressdo. No presente estudo, foram empregadas
técnicas de analise de dados predominantemente quantitativas.

Quanto aos objetivos, a presente pesquisa se classifica como descritiva, esta pretende
descrever as caracteristicas de uma populacdo ou evento especifico ou instituir relagcdes entre
as variaveis envolvidas, requer aplicacdo de métodos de coleta de dados (Kauark; Manhaes;
Medeiros, 2010). A pesquisa ¢, também, classificada como explicativa, que tem como
objetivo central detectar elementos que constatam ou influenciam a ocorréncia dos
fendmenos, busca aprofundar o entendimento da realidade, uma vez que se dedica a explicar
as razdes € 0s motivos por tras dos seus eventos (Gil, 2008). Assim, esta pesquisa foi
evidenciada como descritiva pelo interesse em analisar as relagdes entre as vendas de varejo e
as varidveis macroecondmicas e empresariais, além disso ¢ evidenciada como explicativa,
pois pretende analisar quais sdo os determinantes da conjuntura macroecondmica nas vendas
de varejo.

Em relagdo aos procedimentos técnicos, o presente estudo se caracteriza como
bibliografico, pois foi conduzida com base em fontes de informagdes de ja existentes,
compostas por livros, artigos e outros materiais disponiveis na internet (Gil, 2008). Foram

utilizados artigos do Portal de Periddicos da Coordenagao de Aperfeicoamento de Pessoal de



22

Nivel Superior (CAPES) e do Google Académico. A pesquisa também se caracteriza como
experimental, que corresponde em selecionar um objeto de estudo, escolher as variaveis que
podem exercer influéncia sobre ele e estipular os procedimentos de controle e observacao dos
efeitos que as variaveis geram nesse objeto (Gil, 2008). Nesta pesquisa o objeto de estudo
foram as vendas no varejo e as variaveis que podem exercer influéncia foram: PIB, inflagdo e
taxa de cambio e as variaveis empresariais foram: numero de empresas comerciais, pessoal
ocupado, valor adicionado bruto — VAB — somente do comércio -, estoque, margem de

comercializagdo e gastos com salarios.

3.2 Coleta de dados

Os dados (PIB, receita operacional liquida, nimero de empresas comerciais, pessoal
ocupado, VAB, estoque, margem de comercializagdo e gastos com salarios) foram extraidos
das pesquisas disponibilizadas no site do SIDRA-IBGE. Foram aplicados a correcao de
valores por indice de prego nos dados que estavam disponibilizados em reais, para tal, fez-se o
uso do indice IPCA(IBGE), por meio da Calculadora do cidaddo, na qual se insere o valor
original, o periodo de referéncia (data inicial e final) e a ferramenta calcula o valor ajustado
conforme a inflagdo acumulada durante esse periodo. Os dados foram ajustados para iniciar
em janeiro do ano inicial, a partir de 2007 e terminar em dezembro de 2021. Para
complementar a analise, também foram extraidos dados adicionais do Banco Central do Brasil

(BCB) e do Ipeadata.

3.2 Tecnica de analise de dados

Quanto a técnica de andlise de dados adotou-se o método quantitativo utilizando as
analises de correlacdo e de regressdo linear multipla. Para a execug@o das analises estatisticas
utilizou-se o software IBM® SPSS® 20.0 (Statistical Package for the Social Sciences).
Primeiramente, os dados foram examinados quanto a sua distribuicdo normal. A seguir,
realizaram-se testes de correlagdo utilizando o Coeficiente Tau-b de Kendall, que ¢ uma
medida de correlagdo de postos que verifica a semelhanga entre as ordens dos dados quando
classificados por cada uma das quantidades, foi aplicado com intuito de verificar as possiveis
correlacdes existentes entre as vendas de varejo e as varidveis.

Por fim, realizaram-se testes de regressdo linear multipla, a fim de modelar a relacdo

entre uma variavel dependente e as varidveis independentes. Existem alguns pressupostos a
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serem atendidos para que a regressdo seja aceita dentre eles: o numero de n >20, para se
encaixar dentro deste pressuposto foram coletados dados a partir de 1996 at¢ 2021 (dados
anuais) resultando em n = 26, todavia a variavel VAB foi excluida da regressdo, pois no
banco de dados do SIDRA — IBGE s6 havia coleta a partir de 2007. Com intuito de diminuir a
escala dos dados foram calculados o Logaritmo Natural - LN dos mesmos e posteriormente
rodado a regressao linear multipla. Assim, o modelo log-log ¢ uma forma especifica de
regressao que utiliza transformagdes logaritmicas tanto para a varidvel dependente quanto
para as variaveis independentes. £ uma técnica comum de lidar com relagdes ndo lineares
entre variaveis e interpretar elasticidades.

As variaveis foram inseridas progressivamente na regressao linear totalizando oito
modelos, com objetivo de identificar quais deles atendiam aos pressupostos estatisticos de
forma mais aceitavel. O primeiro modelo incluiu apenas a inflagdo (LN Inflagdo). No segundo
modelo, foi adicionada a varidvel de pessoal ocupado (LN Pessoal ocupado). No terceiro,
incluiu-se também o numero de empresas (LN Numero de empresas). No quarto modelo, o
PIB (LN PIB) foi acrescentado. O quinto modelo introduziu a taxa de cambio (LN Taxa de
cambio). No sexto modelo, a varidvel de estoques (LN Estoque) foi adicionada. O sétimo
modelo incluiu a margem de comercializagio (LN Margem de comercializagdo), e,
finalmente, o oitavo modelo incorporou também os gastos com saldrio (LN Gastos com
salario).

A interpretagdo dos modelos foi feita baseada em conceitos apresentados nos canais do
YouTube: Teste de normalidade e Correlagdo de Varidveis do canal LEPP-Saude (2021);
Regressao Linear Multipla no SPSS (2017) do canal da Fernanda Peres; Encontro 28 -
modelos log-log, log-lin, lin-log (2023) do canal da Alessandra Cezario. Os resultados foram,
entdo, discutidos, a luz da teoria e a luz de estudos prévios relativos a tematica.

Apos a descrigao dos procedimentos metodologicos utilizados na pesquisa, apresentar-
se-30, a seguir, os resultados do estudo, iniciando com a exposi¢ao dos dados das variaveis e
em seguida, serdo apresentados os resultados extraidos do teste de normalidade, das anélises

de correlacdo e da regressao linear multipla.
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Esta secdo apresentard os resultados empiricos do presente estudo para posterior

discussdo. Primeiramente, serdo analisadas as varidveis € em seguida, serdao analisados os

resultados extraidos do teste de normalidade, das analises de correlagdo e da regressao linear

multipla.

4.1 Variaveis

A seguir, sera apresentada a Tabela 1, que mostra os precos historicos e corrigidos da

receita operacional liquida em mil reais (vendas), ajustados pelo indice IPCA (IBGE). A

tabela inclui também as variacdes anuais e o percentual que o comércio varejista representa

em relagdo ao comércio geral.

Tabela 1 - Receita operacional liquida (Mil Reais)

Comércio I % Total do Valores % . Lo
Ano . Valores corrigidos . g % varejo no comércio geral
varejista anual Comércio corrigidos anual
2(7)0 478401689 1.119.612.753,76 1203808342 2.817.296.016,66 39,74
220 565958130 1.268.003.665,55 13,25% 1428920083 3.201.431.001,67 13,63% 39,61
280 643227519 1.360.803.391,30  7,32% 1555504042 3.290.803.196,40 2,79% 41,35
231 762782150 1.547.023.421,39 13,68% 1816306335 3.683.710.271,23 11,94% 42
2(1)1 865916926 1.658.209.698,33  7,19% 2086871462 3.996.307.721,38  8,49% 41,49
221 1002330029 1.802.236.100,72  8,69% 2385952911 4.290.054.519,38 7,35% 42,01
2(3)1 1163479795 1.976.586.492,18  9,67% 2709704477 4.603.402.044,51 7,30% 42,94
221 1335486741 2.142.181.363,66  8,38% 2996072342 4.805.836.058,25 4,40% 44,57
2(5)1 1411439511 2.127.679.572,04 -0,68% 3121208798 4.705.077.438,90 -2,10% 45,22
2(6)1 1505468729 2.050.558.007,02 -3,62% 3267510160 4.450.586.712,66 -5,41% 46,07
231 1565575877 2.006.272.648,65 -2,16% 3382962343 4.335.238.502,26 -2,59% 46,28
221 1698793821 2.114.663.814,64 5,40% 3700408972 4.606.280.559,61 6,25% 4591
2(9)1 1795778313 2.154.687.056,08 1,89% 3977747353 4.772.749.883,34 3,61% 45,15
282 1899298233 2.184.817.647,14  1,40% 4337740403 4.989.828.146,27 4,55% 43,75
202 2311429966 2.543.984.090,59 16,44% 5541048778 6.098.536.466,08 22,22% 41,82

1

Fonte: IBGE (2023)
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Pode-se observar na Tabela 1 que a receita nominal do comércio varejista cresceu de
RS 478,4 bilhdoes em 2007 para R$ 2,31 trilhdes em 2021. Em termos corrigidos, o valor
saltou de aproximadamente R$ 1,12 trilhdo para R$ 2,54 trilhdes no mesmo periodo. Observa-
se que a receita operacional liquida do comércio varejista (em valores corrigidos) apresenta
uma tendéncia geral de crescimento ao longo do periodo, com exce¢do dos anos de 2015 (-
0,68%), 2016 (-3,62%), e 2017 (-2,16%), que apresentam quedas na receita corrigida, maior
alta foi em 2021, com um crescimento de 16,44%. Ademais, a receita nominal no total do
comércio cresceu de R$ 1,20 trilhdo em 2007 para RS 5,54 trilhdes em 2021. Em valores
corrigidos, houve um aumento de aproximadamente R$ 2,82 trilhdes para R$ 6,09 trilhdes no
mesmo periodo. A receita total do comércio também segue uma trajetoria de crescimento,
com quedas observadas em 2015 (-2,10%), 2016 (-5,41%), e 2017 (-2,59%). O ano de 2021
destacou-se com um crescimento significativo de 22,22%. Entre 2007 e 2014 a contribuicao
do comércio varejista para o total do comércio aumentou de 39,74% para 44,57%, indicando
um crescimento gradual do setor. A partir de 2015, essa participacdo oscilou entre picos e
quedas. O pico de 45,22% em 2015 foi seguido por reducdes alternadas, com uma queda
acentuada em 2020, chegando a 41,82% em 2021. possivelmente devido aos impactos da

pandemia de COVID-19.

A seguir serdo apresentados na Tabela 2 os valores correntes e corrigidos, pelo IPCA,
do PIB. Os valores correntes s3o valores nominais, os valores correntes corrigidos sao valores
que sdo atualizados para que sejam equivalentes em termos de poder aquisitivo em
determinada data. Para calcular a correcdo monetaria, multiplica-se a quantia original pela

variagdo do indice no periodo em que o valor ficou defasado.

Tabela 2 - PIB

Ano PIB - valores correntes (Milhdes de Reais)  PIB - Valores correntes corrigidos
2007 2720263,00 6.366.284,27
2008 3109803,00 6.967.373,37
2009 3333039,00 7.051.331,98
2010 3885847,00 7.881.013,37
2011 4376382,00 8.380.664,31
2012 4814760,00 8.657.162,85
2013 5331619,00 9.057.661,46
2014 5778953,00 9.269.702,98

2015 5995787,00 9.038.370,70
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2016 6269328,00 8.539.281,14
2017 6585479,00 8.439.237,34
2018 7004141,00 8.718.776,43
2019 7389131,00 8.865.941,19
2020 7609597,00 8.753.539,35
2021 9012142,00 9.918.858,11

Fonte: IBGE (2023)

Pode-se observar na Tabela 2 que o PIB em wvalores correntes aumentou
constantemente de 2007 a 2021, de R$ 2.720.263 milhdes para R$ 9.012.142 milhdes. O
crescimento € visivel e acentuado, com um aumento significativo no final do periodo. O PIB
cresceu de RS 7.609.597 milhdes em 2020 para R$ 9.012.142 milhdes em 2021, indicando
uma forte expansdo nominal no ultimo ano. O PIB corrigido para inflagdo mostra uma
variagdo mais moderada. O PIB aumentou de R$ 6.366.284 milhdes em 2007 para R$
9.918.858 milhdes em 2021. A andlise dos valores corrigidos revela um crescimento real mais
estavel. Ha uma desaceleracdo significativa em 2015 e 2016, quando o PIB corrigido caiu de
R$ 9.269.702 milhdes para R$ 8.539.281 milhdes, refletindo a crise econdmica. A
recuperagao comega a partir de 2017, com um crescimento consistente até¢ 2021. A inflacao
inflacionou os valores correntes, resultando em um crescimento nominal mais acentuado do
que o crescimento real mostrado pelos valores corrigidos, que revelam o crescimento
econOmico real, mostrando uma desaceleracao durante a crise econdmica € uma recuperagao
subsequente. A crise de 2015-2016 ¢ claramente visivel nos valores corrigidos, com um
declinio no PIB real. A recuperacdo econdmica a partir de 2017 ¢ refletida no aumento
constante dos valores corrigidos. A expansdo econdmica real pode ser avaliada mais
precisamente com base nos valores corrigidos. Apesar do aumento nominal significativo, o
crescimento real ajustado para inflacdo oferece uma visdo mais clara da performance

econdmica.
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A seguir sera apresentado a Tabela 3 onde estd demonstrado o historico de metas para

inflacdo de 2007 a 2021, evidenciando a meta anual de inflacdo ¢ a inflacao efetiva.

Tabela 3 -Inflacao

Ano Meta (%) Inflacio efetiva (Variacido do IPCA, %)

2007 45 4,46
2008 45 5,9
2009 45 431
2010 45 5,91
2011 45 6,5
2012 45 5,84
2013 45 5,91
2014 45 6,41
2015 45 10,67
2016 45 6,29
2017 45 2,95
2018 45 3,75
2019 4,25 431
2020 4,00 4,52
2021 3,75 10,06

Fonte: BCB (2023)

Pode-se observar na Tabela 3 Em alguns anos, como 2007, 2009, 2017, e 2018, a
inflacdo efetiva ficou muito proxima ou abaixo da meta estabelecida pelo BC, indicando que a
politica monetaria foi eficaz em manter a inflagdo sob controle. Em outros anos, como 2008,
2010, 2011, 2012, 2013, 2014, 2015, e 2021, a inflagdo superou a meta, com os desvios mais
significativos ocorrendo em 2015 (10,67%) e 2021 (10,06%). Esses desvios refletem
momentos de maior pressdo inflaciondria no pais, que podem ter sido influenciados por
fatores como choques de oferta, desvalorizacdo cambial, e crises econdmicas, como a
recessdo econdmica, a pandemia do Covid-19. Em 2008 e 2010 a inflagdo ultrapassou a meta,
com taxas de 5,9% e 5,91%, respectivamente, refletindo um periodo de aquecimento
econdmico e possiveis pressdes de demanda. Em 2015 a inflacdo de 10,67% foi a mais alta do
periodo, marcando um ano de crise economica severa. O ano de 2017 teve a menor inflagdo
do periodo (2,95%), abaixo da meta de 4,5%, indicando um periodo de recuperacio
econdmica com controle mais rigido da inflagdo. Em 2021 a inflagdo novamente superou a
meta, chegando a 10,06%. Este aumento pode ser atribuido a fatores como a pandemia de

COVID-19, que causou desequilibrios na oferta e demanda.
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A seguir, estdo demonstrados na Tabela 4 a taxa de cambio entre o real brasileiro (R$)

¢ o dolar dos Estados Unidos (US$) de 2007 a 2021, além da variagdo percentual anual.

Tabela 4 - Taxa de cambio - R$ / US$

Ano Taxa- R$/US$  Variacio anual
2007 1,9479 -10,49%
2008 1,8346 -5,82%
2009 1,9976 8,88%
2010 1,7603 -11,88%
2011 1,6750 -4,85%
2012 1,9546 16,69%
2013 2,1576 10,39%
2014 2,3534 9,07%
2015 3,3315 41,56%
2016 3,4901 4,76%
2017 3,1920 -8,54%
2018 3,6542 14,48%
2019 3,9451 7,96%
2020 5,1558 30,69%
2021 5,3950 4,64%

Fonte: Ipeadata (2023)

Pode-se observar na Tabela 4 que em 2007, a taxa de cambio foi de R$1,9479 por
US$1, com uma variacdo anual de -10,49%. Essa reducdo indica uma valorizagdo do real,
tornando o ddlar mais barato. Em 2008, a taxa caiu para R$1,8346 por US$1, com uma
variacao anual de -5,82%, refletindo uma continuagdo da valorizacao do real. Em 2009, a taxa
subiu para R$1,9976 por US$1, com uma variagdo anual de 8,88%, sinalizando uma
desvaloriza¢ao do real ¢ um aumento no custo do dolar. Em 2010, a taxa de cambio foi de
R$1,7603 por US$1, com uma varia¢do anual de -11,88%. A taxa negativa indica uma nova
valorizagdo do real, que reduziu o valor do dolar. Em 2011, a taxa subiu para R$1,6750 por
USS$1, com uma variagao anual de -4,85%, indicando uma continuidade na apreciagdo do real.
Em 2012, a taxa aumentou para R$1,9546 por US$1, com uma variacdo anual de 16,69%,
refletindo uma significativa desvalorizagao do real e um aumento no valor do dolar. Em 2013,
a taxa foi de R$2,1576 por US$1, com uma variagdo anual de 10,39%, mostrando que a
desvalorizagdo do real persistiu, resultando em um custo mais alto para o dolar. Em 2014, a
taxa de cambio subiu para R$2,3534 por US$1, com uma variagdo anual de 9,07%,
continuando a tendéncia de desvalorizagdo do real. Em 2015, a taxa disparou para R$3,3315

por US$1, com uma variagdo anual de 41,56%, evidenciando uma forte desvalorizagdo do
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real, exacerbada por uma crise econdmica e instabilidade. Embora a inflagao tenha sido mais
controlada e a economia tenha mostrado sinais de recuperacao apos 2015, essas condigdes
internas tiveram impacto limitado na valorizacdo do real. A variagdo cambial parece estar
mais relacionada a fatores internacionais, como crises globais e mudangas nos mercados
financeiros. Em 2016, a taxa subiu para R$3,4901 por US$1, com uma variagdao anual de
4,76%. Embora a desvalorizagdao do real tenha continuado, a taxa foi menor em comparagao
com o ano anterior. Em 2017, a taxa caiu para R$3,1920 por US§$1, com uma varia¢do anual
de -8,54%, indicando uma valorizagao do real e uma redugdo no valor do délar. Em 2018, a
taxa aumentou para R$3,6542 por US$1, com uma variagdo anual de 14,48%, refletindo uma
nova desvalorizagdo do real ¢ um aumento no custo do dolar. Em 2019, a taxa subiu para
R$3,9451 por US$1, com uma variagao anual de 7,96%, mostrando que a desvalorizagdo do
real prosseguiu. Em 2020, a taxa saltou para R$5,1558 por US$1, com uma varia¢do anual de
30,69%, indicando uma forte desvalorizacdo do real devido a crise econdmica global
provocada pela pandemia de COVID-19. Em 2021, a taxa foi de R$5,3950 por US$1, com
uma varia¢ao anual de 4,64%, mantendo-se alta e refletindo uma forte desvalorizacao do real,
embora a uma taxa menor do que em 2020, influenciada pela pandemia e incertezas
econOmicas globais.

Quando o real se valoriza (como entre 2007 e 2012), o custo das importagdes diminui,
o que pode beneficiar os consumidores e empresas importadoras, tornando os produtos
estrangeiros mais baratos. Isso pode levar a uma diminui¢do nos pregos de produtos
importados e aumentar o poder de compra dos consumidores, o que potencialmente
impulsiona as vendas no varejo. Quando o real se desvaloriza (como em 2015 e depois), os
custos das importagdes aumentam, o que pode elevar os pregos dos produtos importados e
causar inflag¢do interna. Isso pode reduzir o poder de compra dos consumidores e aumentar os
custos para empresas que dependem de insumos importados. No entanto, para empresas que
revendem produtos importados, a desvalorizacao pode ser positiva, pois os precos mais altos
podem aumentar as margens de lucro se a empresa conseguir repassar os custos para 0s

consumidores.
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A seguir a Tabela 5 que apresenta as unidades de empresas comerciais € o percentual

de quanto o comércio varejista representa no comércio geral.

Tabela 5 - Empresas comerciais (Unidades)

Comércio Variacao Total do Variacao Varejo no total geral

Ano varejista anual comércio anual (%)

2007 1066242 1328087 80,28
2008 1084823 1,74% 1369660 3,13% 79,2

2009 1128160 3,99% 1425993 4,11% 79,11
2010 1229423 8,98% 1540430 8,03% 79,81
2011 1307004 6,31% 1630558 5,85% 80,16
2012 1291906 -1,16% 1621778 -0,54% 79,66
2013 1286911 -0,39% 1624888 0,19% 79,2

2014 1271450 -1,20% 1611448 -0,83% 78,9

2015 1249548 -1,72% 1595265 -1,00% 78,33
2016 1218117 -2,52% 1569580 -1,61% 77,61
2017 1191605 -2,18% 1539290 -1,93% 77,41
2018 1163679 -2,34% 1510022 -1,90% 77,06
2019 1102125 -5,29% 1445343 -4,28% 76,25
2020 1006431 -8,68% 1339245 -7,34% 75,15
2021 1039497 3,29% 1393827 4,08% 74,58

Fonte: IBGE (2023)

Pode-se observar na Tabela 5 que o nimero de empresas no comércio varejista
aumentou de 1.066.242 em 2007 para 1.307.004 em 2011, com variagdes anuais positivas.
Esse periodo reflete um crescimento continuo e significativo, especialmente em 2010, quando
houve um aumento de 8,98%. A partir de 2012, o nimero de empresas no comércio varejista
comecgou a declinar. Em 2012, houve uma queda de -1,16%, seguida por quedas continuas nos
anos subsequentes. Em 2020, o numero de empresas caiu drasticamente para 1.006.431,
representando uma queda de -8,68% em relag¢do ao ano anterior. Este periodo reflete desafios
econdmicos significativos, incluindo a recessdo e os impactos da pandemia de COVID-19.
Em 2021, houve uma recuperagdo, com um aumento de 3,29% no nimero de empresas no
comércio varejista, atingindo 1.039.497 unidades. Embora positivo, o numero ainda nao
retornou aos niveis observados antes de 2019.

Além disso, pode-se observar na Tabela 5 que o total de empresas no comércio
aumentou de 1.328.087 em 2007 para 1.630.558 em 2011. Durante esse periodo, as variagdes
anuais foram positivas, com o maior crescimento registrado em 2010 (8,03%). A partir de

2012, o total de empresas no comércio comecgou a declinar, similar ao padrdo observado no
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comércio varejista. Em 2020, o nimero de empresas caiu significativamente para 1.339.245,
com uma queda de -7,34% em relacdo ao ano anterior. Em 2021, houve uma recuperacao no
total de empresas, com um aumento de 4,08%, totalizando 1.393.827 unidades. Apesar disso,
o numero total de empresas comerciais ainda estd abaixo dos niveis anteriores a crise. Entre
2007 e 2011 a participacao do varejo no total do comércio permaneceu relativamente estavel,
variando de 79,11% a 80,28%. Esse periodo mostra que o varejo era responsavel por uma
grande parte do total de empresas comerciais no Brasil. A participa¢do do varejo no total do
comércio comecou a diminuir gradualmente a partir de 2012, atingindo 74,58% em 2021. Isso
indica que o comércio varejista perdeu participagdo relativa dentro do total geral de empresas

comerciais no pais ao longo dos anos.

A seguir na Tabela 6 estd apresentado a quantidade de pessoas ocupadas no comércio,
a variagdo anual e o percentual de quanto o varejo representa no comércio total de 2007 a

2021.

Tabela 6 — Pessoal ocupado em 31/12 em empresas comerciais (Pessoas)

Pessoal ocupado - Variacéo Pessoal ocupado - Variacao Varejo no total geral
Ano Varejo anual Total anual (%)
2007 5562730 7571194 73,47
2008 5663825 1,82% 7869865 3,94% 71,97
2009 6229821 9,99% 8529415 8,38% 73,04
2010 6613131 6,15% 9039952 5,99% 73,15
2011 7043424 6,51% 9592590 6,11% 73,43
2012 7372052 4,67% 10025453 4,51% 73,53
2013 7643855 3,69% 10418819 3,92% 73,37
2014 7870472 2,96% 10633156 2,06% 74,02
2015 7620671 -3,17% 10296459 -3,17% 74,01
2016 7551381 -0,91% 10112020 -1,79% 74,68
2017 7643190 1,22% 10196676 0,84% 74,96
2018 7652334 0,12% 10218078 0,21% 74,89
2019 7581023 -0,93% 10184916 -0,32% 74,43
2020 7216423 -4,81% 9765655 -4,12% 73,90
2021 7413175 2,73% 10079858 3,22% 73,54

Fonte: IBGE (2023)

Pode-se observar na Tabela 6 que entre 2007 e 2014, o niimero de pessoas ocupadas
no comércio varejista aumentou de 5.562.730 para 7.870.472. Durante este periodo, houve um

crescimento continuo, com variagdes anuais positivas, incluindo um pico de crescimento de
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9,99% em 2009. Esse aumento reflete um periodo de expansdo econdmica, onde mais
empregos foram criados no setor varejista. A partir de 2015, o nimero de pessoas ocupadas
no varejo comegou a declinar, atingindo 7.216.423 em 2020, uma queda de 4,81% em relagao
ao ano anterior. Esse declinio estd associado as crises economicas que impactaram o Brasil,
incluindo a recessdo e a pandemia de COVID-19. Apesar das pequenas recuperacdes em 2017
e 2018, o emprego no setor varejista continuou a diminuir. Em 2021, o comércio varejista
registrou uma recuperacdo no numero de pessoas ocupadas, com um aumento de 2,73%,
alcancando 7.413.175 empregados. Essa recuperacdo, embora positiva, ainda ndo trouxe o
nivel de emprego de volta aos patamares de 2014.

Ademais, pode-se observar na Tabela 6 que o total de pessoas ocupadas no comércio
aumentou de 7.571.194 em 2007 para 10.633.156 em 2014, refletindo um crescimento
continuo, com variagdes anuais positivas. O maior aumento foi em 2009, com uma variagao
de 8,38%. Similar ao varejo, o total de pessoas ocupadas no comércio comegou a declinar a
partir de 2015, atingindo 9.765.655 em 2020. Este declinio reflete os desafios economicos
enfrentados pelo Brasil durante este periodo. Em 2021, o total de pessoas ocupadas no
comércio aumentou para 10.079.858, uma variacdo positiva de 3,22%, indicando uma
recuperagdo pos-pandemia. No entanto, o nimero de empregados ainda ndo voltou aos niveis
de 2014. Outrossim, a participacao do varejo no total de empregos comerciais permaneceu
relativamente estavel, variando de 71,97% a 74,96% ao longo dos anos. No entanto, hd uma
leve tendéncia de queda na participacdo do varejo no total geral a partir de 2014, refletindo

uma possivel mudanga na estrutura de empregos dentro do setor comercial.
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A seguir a Tabela 7, onde estdo apresentados os valores adicionados a pregos basicos,
em mil reais de 2007 a 2021. O VAB ¢ o resultado da diferenga entre a producdo e o consumo

intermedidrio, indicando a contribuicdo especifica de cada atividade econémica para o PIB

(IBGE, 2000).

Tabela 7 — Valor adicionado bruto a precos basicos (Mil Reais)

Comércio Variacio Valores
Ano varejista Valores corrigidos anual Total do comercio corrigidos Variacio anual
2007 95245431,00 222.904.729,93 189439689,00 443349379,30
2008 107049363,00 239.839.269,88 12,39% 219036761,00 490741984,46 10,69%
2009 128178184,00 271.172.022,85 19,74% 252402002,00 533978242,76 8.81%
2010  151561993,00 307.387.834,08 18,24% 300397817,00 817639570,55 53,12%
2011 178627433,00 342.067.157,82 17,86% 352150281,00 674.359.160,43 -17.52%
2012 219686558,00 395.006.668,68 22,99% 416520233,00 748.922.788,78 11,06%
2013 251756038,00 427.697.658,50 14,60% 477122563,00 810.563.292,28 8,23%
2014 284941297,00 457.058.776,72 13,18% 526415992,00 844.395.150,45 4,17%
2015 296286721,00 446.638.484,20 3,98% 535632867,00 807.441.693,64 -4,38%
2016 305475915,00 416.080.434,88 3,10% 551931702,00 751.771.158,75 -6,89%
2017  325214062,00 416.759.153,70 6,46% 574746992,00 736.533.557,32 -2,03%
2018 340470127,00 423.818.269,55 4,69% 613255444,00 763.382.277,78 3,65%
2019  366731807,00 440.027.742,78 7,71% 664560727,00 797.381.495,30 4,45%
2020  386218838,00 444.278.691,08 531% 733661715,00 843.952.273,59 5,84%
2021  433117679,00 476.693.865,24 12,14% 893870853,00 983.803.646,46 16,57%

Fonte: IBGE (2023)

Pode-se observar na Tabela 7 que o VAB do comércio varejista e do total do comércio
em valores correntes revelou um crescimento consistente entre 2007 e 2021. No comércio
varejista, 0 VAB aumentou de R$ 95.245.431,00 em 2007 para R$ 433.117.679,00 em 2021,
demonstrando uma expansao continua ao longo dos anos. Esse crescimento ¢ evidenciado por
aumentos anuais regulares, embora com algumas variagcdes na taxa de crescimento. No total
do comércio, o0 VAB subiu de R$ 189.439.689,00 em 2007 para R$ 893.870.853,00 em 2021,
refletindo uma expansao ainda mais significativa. Este aumento ¢ notavel pelo crescimento
robusto em anos especificos, como 2010, e pela tendéncia geral de crescimento ao longo do
periodo analisado, apesar de alguns anos de crescimento mais modesto ou até mesmo de
declinios. O Valor Adicionado Bruto (VAB) do comércio varejista e do total do comércio,
ajustado pela inflagdo, mostrou um crescimento significativo entre 2007 e 2021. No comércio
varejista, 0 VAB aumentou de R$ 222.904.729,93 em 2007 para R$ 476.693.865,24 em 2021,
com variagdes anuais que refletem tanto picos de crescimento, como 19,74% em 2009 e

22,99% em 2012, quanto periodos de desaceleragdo, especialmente em 2015 e 2016. O total
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do comércio também apresentou uma expansdo robusta, com o VAB crescendo de RS$
443.349.379,30 em 2007 para R$ 983.803.646,46 em 2021. Neste segmento, a variagdo anual
foi marcada por um aumento extraordinario de 53,12% em 2010, seguido por um declinio de -
17,52% em 2011 e recuperacdo gradual em anos subsequentes. A analise dos valores
corrigidos para inflacdo revela uma tendéncia de crescimento real, com alguns anos de
declinio e recuperacao que refletem as condigdes econdmicas € os impactos da crise

financeira global e da pandemia COVID-19.

Tabela 8 - Estoque

Ano Estoque Variagdo anual Varejo no total
Comércio varejista | Total do comércio | Comérceio varejista | Total do comércio (%)
2007 91130777 178929019 50,93
2008 103117461 217118441 13,15% 21,34% 47,49
2009 113293579 232519805 9,87% 7,09% 48,72
2010 136644734 272860211 20,61% 17,35% 50,08
2011 156880670 319844573 14,81% 17,22% 49,05
2012 187692870 378179566 19,64% 18,24% 49,63
2013 218320956 428686439 16,32% 13,36% 50,93
2014 261464620 499113696 19,76% 16,43% 52,39
2015 279340295 540430350 6,84% 8,28% 51,69
2016 286373765 552745321 2,52% 2,28% 51,81
2017 314604562 571197853 9,86% 3,34% 55,08
2018 369655526 659551781 17,50% 15,47% 56,05
2019 375284673 737979676 1,52% 11,89% 50,85
2020 444641202 817170077 18,48% 10,73% 54,41
2021 515663447 1014727937 15,97% 24,18% 50,82

Fonte: IBGE (2023)

Pode-se observar na Tabela 8 que o estoque no comércio varejista mostra um
crescimento consistente ao longo dos anos. Em 2007, o estoque era de R$ 91.130.777 e
cresceu para R$ 515.663.447 em 2021. Esse crescimento reflete uma expansao significativa
nas operacdes de estoque no comércio varejista. O estoque total do comércio também
apresentou um crescimento ao longo dos anos, partindo de R$ 178.929.019 em 2007 e
alcancando R$ 1.014.727.937 em 2021. Este aumento substancial no total do comércio sugere
uma ampliagdo nas atividades comerciais em geral, ndo apenas no varejo. Ademais, pode-se
observar na Tabela 8 que a variagdo anual no estoque do comércio varejista flutuou ao longo
dos anos. Houve anos de crescimento significativo, como 2010 (20,61%) e 2014 (19,76%),

indicando periodos de forte expansdo no varejo. Em anos mais recentes, a variagdo continuou
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positiva, embora em ritmo mais moderado. A variagdo anual no estoque total do comércio
também apresentou oscilagdes, com picos em 2008 (21,34%) e 2021 (24,18%). Esses picos
sugerem anos de expansdo significativa nas operagdes comerciais em geral. Outrossim, a
participacdo do varejo no total do comércio variou ligeiramente ao longo do tempo,
comecando em 50,93% em 2007 e flutuando ao longo dos anos. Em 2021, essa participacao
era de 50,82%. Essa estabilidade relativa indica que o varejo manteve uma contribuicao

constante em relagdo ao total do comércio ao longo do periodo analisado.

A seguir estdo apresentados na Tabela 9 os dados da margem de comercializagdo no

comércio varejista € no comércio em geral.

Tabela 9 - Margem de comercializagao

Margem de comercializagdo Yariagﬁo anual Varejo no total
Ano . ) . Comc:‘:.rcm Total dp (%)
Comércio Varejista | Total do comércio varejista comércio

2007 125891361 244863883 51,41
2008 143186701 282409845 13,74% 15,33% 50,7

2009 166346285 324074846 16,17% 14,75% 51,33
2010 197804646 382272753 18,91% 17,96% 51,74
2011 235807899 451695364 19,21% 18,16% 52,21
2012 282088164 529977633 19,63% 17,33% 53,23
2013 327710750 615031395 16,17% 16,05% 53,28
2014 373743611 683648011 14,05% 11,16% 54,67
2015 393669751 709875113 5,33% 3,84% 55,46
2016 410972374 735025893 4,40% 3,54% 55,91
2017 434073983 766627975 5,62% 4,30% 56,62
2018 463211180 817984121 6,71% 6,70% 56,63
2019 490242891 870029758 5,84% 6,36% 56,35
2020 512035663 944071104 4,45% 8,51% 54,24
2021 589495944 1155246556 15,13% 22,37% 51,03

Fonte: IBGE (2023)

Pode-se observar na Tabela 9 que a margem de comercializagdo no comércio varejista
aumentou consistentemente ao longo do periodo analisado. Em 2007, a margem era de R$
125.891.361 e subiu para R$ 589.495.944 em 2021. Esse aumento continuo reflete a crescente
lucratividade e eficiéncia das operagdes varejistas ao longo dos anos. A margem de
comercializagdo do total do comércio também cresceu ao longo do tempo, passando de R$

244.863.883 em 2007 para R$ 1.155.246.556 em 2021. Este crescimento ¢ um indicador de
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melhorias na comercializagdo e maior eficiéncia em todo o setor comercial, ndo apenas no
varejo.

Ademais, pode-se observar na Tabela 9 que a variagdo anual da margem de
comercializagdo no comércio varejista mostra um crescimento consistente, com anos de
aumento expressivo, como 2011 (19,21%) e 2012 (19,63%). Houve uma desaceleragdo no
crescimento em 2015 (5,33%) e 2016 (4,40%), mas o ritmo de crescimento voltou a aumentar
em 2021 (15,13%). A variacdo anual na margem de comercializagdo do total do comércio
também foi positiva ao longo dos anos, com picos em 2021 (22,37%) e uma leve
desaceleracao em 2015 (3,84%) e 2016 (3,54%). Esses dados sugerem que, apesar de algumas
flutuagdes, a margem de comercializacdo no comércio como um todo continuou a crescer.

Outrossim, pode-se observar na Tabela 9 que a participacdo do varejo na margem de
comercializagdo do total do comércio variou levemente ao longo do tempo. Em 2007, o varejo
representava 51,41% do total, e essa participagdo cresceu para um pico de 56,62% em 2017 e
2018. No entanto, a participagdo do varejo comecou a diminuir um pouco nos anos
subsequentes, caindo para 51,03% em 2021. Essa variagdo sugere que, embora o varejo tenha
mantido uma posi¢do forte na margem de comercializagdo do total do comércio, outros

setores do comércio comecaram a aumentar sua participagdo relativa nos ultimos anos.
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A seguir, na Tabela 10, estdo apresentados os gastos com salarios, retiradas e outras
remuneragdes em empresas comerciais (Mil Reais) e percentual do comércio varejista no total

geral de 2007 a 2021.

Tabela 10 - Gastos com salarios em empresas comerciais (Mil Reais)

Ano Comér cio Variagao Totz&l d.o Variacao anual
varejista anual comércio
2007 43273073 69581324
2008 48327249 11,68% 80164555 15,21%
2009 57124498 18,20% 92825409 15,79%
2010 67853643 18,78% 109963621 18,46%
2011 77512969 14,24% 126847126 15,35%
2012 87543683 12,94% 143462835 13,10%
2013 104101082 18,91% 167841053 16,99%
2014 122265879 17,45% 192562226 14,73%
2015 131227119 7,33% 204502938 6,20%
2016 139864408 6,58% 215691052 5,47%
2017 147622825 5,55% 225872579 4,72%
2018 155850222 5,57% 237831071 5,29%
2019 160117608 2,74% 247612078 4,11%
2020 153809102 -3,94% 241452439 -2,49%
2021 175507002 14,11% 277202205 14,81%

Fonte: IBGE (2023)

Pode-se observar na Tabela 10 que os gastos com salarios, retiradas e outras
remuneragdes no comércio varejista aumentaram significativamente entre 2007 e 2021. Em
2007, o valor gasto foi de R$ 43.273.073 mil, crescendo para R$ 175.507.002 mil em 2021.
Este crescimento mostra que as despesas com remunera¢des no setor varejista aumentaram
mais de quatro vezes ao longo do periodo analisado, o que reflete tanto a inflagdo quanto o
aumento do nlimero de empregados e/ou saldrios ao longo dos anos. No total do comércio, os
gastos passaram de R$ 69.581.324 mil em 2007 para R$ 277.202.205 mil em 2021,
representando um crescimento igualmente expressivo. Isso indica um aumento substancial nas
despesas com remuneragdes em todo o setor comercial.

Além disso, pode se observar na Tabela 10 que a variagdo anual dos gastos no
comércio varejista mostra picos notaveis em alguns anos, como em 2010 (18,78%), 2013
(18,91%), e 2014 (17,45%). Apds 2014, o crescimento desacelerou, chegando a uma variacao
de 2,74% em 2019 e at¢ uma reducao de -3,94% em 2020, que provavelmente esta associada a
pandemia de COVID-19, que impactou fortemente o setor. Em 2021, houve uma recuperacao

significativa com um aumento de 14,11%. A variacdo anual no total do comércio segue um
9
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padrdo semelhante ao do comércio varejista. Os picos de crescimento ocorreram em 2009 e
2010, com 15,79% e 18,46%, respectivamente. Assim como no varejo, o total do comércio
também experimentou uma desaceleragdo e uma queda em 2020 (-2,49%), seguida por uma

recuperacao em 2021 com uma variacao de 14,81%.

4.2 Teste de normalidade

Estd descrito na Tabela 11 o teste de normalidade das variaveis, o teste de
Kolmogorov-Smirnov ¢ indicado para amostras > 50 e o de Shapiro-Wilk ¢ indicado para

amostras < 50, assim nesta pesquisa foi utilizado o teste de Shapiro-Wilk.

Tabela 11 - Teste de normalidade das variaveis

N Kolmogorov-Smirnov* Shapiro-Wilk
Variaveis
Estatistica | df | Sig. Estatistica | df Sig.
Vendas ,205 15 ,091 ,928 15 ,258
Empresas comerciais ,132 15 ,200° ,937 15 ,351
Valor adicionado ,259 15 ,008 ,855 15 ,020
bruto
Pessoal ocupado ,236 15 ,024 ,808 15 ,005
Gastos com salarios ,137 15 ,200° ,923 15 214
Inflagdo ,247 15 ,014 ,862 15 ,025
PIB ,228 15 ,035 915 15 ,159
Estoque ,113 15 ,200 ,949 15 ,507
Margem de 117 15 ,200° ,955 15 ,613
comercializacio
Taxa de cambio 212 15 ,067 ,863 15 ,027
*. Este ¢ um limite inferior da significancia verdadeira. a. Correcao de Significancia de Lilliefors

Fonte: Dados da pesquisa

Para avaliar a normalidade das variaveis, ¢ utilizado o valor de significancia (Sig.)
de testes estatisticos como o Shapiro-Wilk. Se o Sig. for menor que 0,05, rejeita-se a
hipdtese de normalidade, indicando que os dados nao seguem uma distribuicdo normal e,
portanto, sdo ndo paramétricos. Se o Sig. for maior que 0,05, ndo ha evidéncia suficiente
para rejeitar a hipotese de normalidade, sugerindo que os dados podem ser considerados
normalmente distribuidos e, portanto, paramétricos. Na andlise, observou-se na Tabela 11
que algumas varidveis tendem a seguir uma distribuicdo normal, enquanto outras nao
seguem uma distribuicdo normal. Dado que ndo houve uniformidade na normalidade dos
dados, optou-se por utilizar um modelo ndo paramétrico para realizar a correlagdo das

variaveis, a fim de garantir a precisdo e a adequacao da analise estatistica.
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4.3 Correlagao das variaveis

A seguir serd demonstrado na Tabela 12 a correlagdo entre as varidveis, utilizando o
Coeficiente Tau-b de Kendall. Este coeficiente foi escolhido porque nem todos os dados
seguiram uma distribui¢do normal e o numero de observagdes (N) é menor que 30, o que
torna o Tau-b de Kendall uma escolha mais adequada para lidar com a nao normalidade dos

dados.

Tabela 12 - Correlagdo de coeficientes Tau-b de Kendall

Variaveis Correlagdes de coeficiente
Vendas Empresas comerciais -,124
Vendas Pessoal ocupado ,5057
Vendas Gastos com salarios ,810™
Vendas Inflagdo ,183
Vendas PIB 752"
Vendas Estoque ,848™
Vendas Margem de comercializagdo ,848™
Vendas Taxa de cAmbio ;714
Vendas Valor adicionado bruto ,848™

Fonte: Dados da pesquisa

Ao analisar o teste de correlagdo de variaveis a partir do coeficiente de correlacao de
Tau-b de Kendall, constatou-se uma correlagdo positiva, moderada e significativa (r =
0,505**) entre o numero de pessoas ocupadas e as vendas no varejo. Esse resultado indica que
um aumento no nivel de emprego estd associado a um crescimento nas vendas de varejo.
Além disso, observou-se que a taxa de cambio apresentou uma correlacdo positiva, forte e
significativa (r = 0,714**) com as vendas de varejo, sugerindo que uma valorizacao da moeda
estrangeira (dolar) estd relacionada a um aumento nas vendas no setor. Também foi
constatada uma correlacdo positiva, forte e significativa (r = 0,752**) entre o PIB e as vendas
no varejo, evidenciando que o crescimento econdmico do pais contribui diretamente para o
aumento nas vendas do setor varejista. A analise revelou ainda que os gastos com salarios
apresentaram uma correlacdo positiva, forte e significativa (r = 0,810**) com as vendas de
varejo, indicando que maiores despesas salariais acompanham o aumento nas vendas.
Adicionalmente, as variaveis estoque, margem de comercializagdo e valor adicionado bruto
apresentaram correlagdes positivas, fortes e significativas com as vendas de varejo, todas com
um coeficiente de correlacdo de (r = 0,848**). Esses resultados indicam que o aumento das

vendas no varejo esta fortemente associado ao crescimento dos estoques, das margens de
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comercializagdo e do valor adicionado bruto. Por outro lado, verificou-se uma correlagao
negativa, fraca e nao significativa (r = -0,124) entre o numero de empresas comerciais € as
vendas de varejo, sugerindo que essa varidvel tem pouca influéncia direta sobre as vendas.
Além disso, a inflagdo apresentou uma correlagdo positiva, fraca e ndo significativa (r =
0,183) com as vendas de varejo, indicando que o impacto da inflagdo sobre as vendas é

limitado.

4.4 Regressao linear multipla

A Tabela 13, a seguir, apresenta o resumo do modelo de regressdo, destacando os

principais indicadores estatisticos obtidos em cada etapa da analise.

Estatisticas de mudanga
Model R R R quadrado | Erro padrdo | Alteragdo . Sig. Durbin-
quadrado | ajustado | da estimativa de R Altelr:agao dfl | df2 | Alteracio | Watson
quadrado F
1 ,065° ,004 -,037 ,4445599418 ,004 ,101 1 24 , 754
2 971° ,943 ,938 ,L1086176574 ,939 379,042 1 23 ,000
3 ,995¢ ,989 ,988 ,0484430182 ,046 93,629 1 22 ,000
4 ,995¢ ,989 ,987 ,0494558175 ,000 ,108 1 21 ,746
5 ,995¢ ,990 ,987 ,0496457447 ,000 ,840 1 20 ,370
6 ,998" ,996 ,995 ,0302949958 ,007 34,710 1 19 ,000
7 ,998¢ 997 ,995 ,0292990323 ,000 2,314 1 18 ,146
8 ,998" 997 ,995 ,0300290571 ,000 ,135 1 17 717 2,000

Tabela 13 - Resumo do modelo

Fonte: Dados da pesquisa

Pode-se observar na Tabela 13 que no Modelo 1 o R quadrado = 0,004 indicando que
0,4% da variabilidade nas vendas de varejo pode ser explicada pelas varidveis
macroecondmicas incluidas nesse modelo. Além disso, as variaveis incluidas no modelo ndo
foram significativas (p = 0,754). No Modelo 2 o R quadrado = 0,943 indicando que 94,3% da
varia¢do nas vendas de varejo pode ser explicada pelas variaveis no modelo. No Modelo 3 o R
quadrado = 0,989 indicando que 98,9% da variagdo nas vendas pode ser explicada pelas
variaveis no modelo. Ademais, as variaveis dos modelos 2 e 3 foram altamente significativas
(p < 0,001). A partir dos Modelos 4 a 8, o R quadrado permanece em torno de 0,990,

indicando que o modelo permanece altamente explicativo com pequenas variagdes. As

adi¢des subsequentes de variaveis t€m pouco impacto, com algumas ndo sendo significativas
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(por exemplo, p = 0,746 no Modelo 4). Em alguns modelos, como 0 4 ¢ o 5, ndo ha alteracao
significativa (p > 0,05), sugerindo que as variaveis adicionadas ndao melhoraram
significativamente o modelo. Ademais, pode-se observar na Tabela 13 que o valor do Durbin-
Watson foi = 2,000, indicando que ndo ha autocorrelacdo dos residuos, um bom sinal de

independéncia entre os erros.

A seguir sera apresentado a Tabela 14 onde estdo demonstrados os coeficientes da

regressao.
Tabela 14 - Coeficientes®
Coeficientes

Coeficientes ndo | padronizado ) Estatisticas de

Modelo padronizados s t Sig. colinearidade
B | Erro padrao Beta Tolerancia | VIF

(Constante) 6,149 1,066 5,770 0,000
3 LN Inflagdo 0,081 0,022 0,083 3,621 0,002 0,936 1,069
LN Pessoal ocupado 1,953 0,057 1,250 34,474 0,000 0,374 2,670
LN Numero de -

empresas 1,126 0,116 -0,350 -9,676 0,000 0,376 2,658

a. Variavel dependente: LN Vendas
Fonte: Dados da pesquisa

Pode-se observar na Tabela 14 que os coeficientes demonstrados sdo do Modelo 3,
este foi selecionado para a interpretacao, pois foi o inico modelo com valores de significancia
(Sig.) menores que 0,05, indicando relevancia estatistica das variaveis. Além disso, o nivel de
Tolerancia foi superior a 0,1 e o VIF (Fator de Inflacio da Variancia) foi menor que 10,
sugerindo que o modelo ndo sofre de problemas significativos de multicolinearidade. A
férmula da reta estimada para o Modelo 3 é:

LN Y= constante + LN infla¢do + LN pessoal ocupado - LN niimero de empresas:

LN Y= 6,149+0,081inflagdo+1,953 pessoal ocupado-1,126 nimero de empresas.

No modelo log-log, os coeficientes representam elasticidades, indicando que uma
variacdo percentual em uma variavel independente estd associada a uma mudanca percentual
na varidvel dependente. Elasticidades com valores acima de 1 indicam que a variavel ¢
elastica, ou seja, variagdes na varidvel independente tém um impacto significativo nas vendas.
J4 elasticidades com valores abaixo de 1 indicam que a variavel ¢ inelastica, ou seja, grandes

variagoes na variavel independente t€m um impacto limitado na variavel dependente. Assim:
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O coeficiente de 0,081 indica que um aumento de 1% na inflagdo esta associado a um
aumento de aproximadamente 0,081% nas vendas, mantendo as outras varidveis constantes.
Como o valor do coeficiente ¢ menor que 1, a elasticidade ¢ inelastica. Isso significa que
variagdes na inflagdo t€ém um impacto relativamente pequeno nas vendas. O coeficiente de
1,953 indica que um aumento de 1% no numero de pessoas ocupadas esta associado a um
aumento de aproximadamente 1,953% nas vendas, mantendo as outras varidveis constantes.
Como o valor do coeficiente ¢ maior que 1, a elasticidade ¢ elastica. Isso significa que
variagdes no numero de pessoas ocupadas t€ém um impacto significativo nas vendas. O
coeficiente de -1,126 indica que um aumento de 1% no nimero de empresas estd associado a
uma reducdo de aproximadamente 1,126% nas vendas, mantendo as outras variaveis
constantes. Como o valor absoluto do coeficiente ¢ maior que 1, a elasticidade ¢ elastica. Isso
sugere que variagdes no numero de empresas tém um impacto significativo e inverso nas
vendas, ou seja, um aumento no numero de empresas esta associado a uma diminui¢do nas
vendas.

A elasticidade inelastica do coeficiente de inflagdo (0,081) indica que as mudangas na
inflacdo podem nao afetar muito as vendas. Isso pode ocorrer porque os consumidores podem
ajustar seus habitos de compra, optando por produtos mais baratos ou reduzindo itens nao
essenciais, mas continuam comprando o que precisam. Além disso, as empresas podem
absorver parte dos custos inflacionarios sem aumentar muito os pregos, o que reduz a
possibilidade de impacto da inflagdo nas vendas.

Ao comparar os dados, observa-se que, enquanto o percentual de empresas do
comércio varejista ultrapassa 70% do total do comércio, a receita do varejo representa menos
de 50% do total das receitas comerciais, conforme demonstrado na Tabela 1. Isso pode indicar
que, apesar de o nimero de empresas varejistas constituir uma grande parte do comércio total,
elas ndo geram receitas proporcionais. Além disso, a menor participacdo da receita do varejo
sugere que, embora haja muitas empresas varejistas, elas podem operar em menor escala ou
ter margens de lucro mais baixas em comparacdo com outros setores comerciais. Ademais,
setores como atacados e grandes distribuidores, que possuem menos empresas, podem gerar

receitas maiores, contribuindo para uma maior participagdo no total das receitas do comércio.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

O objetivo geral deste estudo foi alcangado, identificando os determinantes da
conjuntura macroecondmica nas vendas de varejo no Brasil entre 2007 e 2021. Além disso, os
objetivos especificos foram bem-sucedidos. Realizou-se uma revisdo da literatura sobre
varidveis macroecondmicas e aplicou-se um modelo econdmico para avaliar a influéncia
dessas variaveis no setor varejista brasileiro, utilizando andlise de correlagdo e regressao
linear multipla. Os resultados obtidos foram examinados e discutidos a luz das teorias
macroecondmicas e das pesquisas relevantes, proporcionando uma compreensdo dos fatores
que afetam as vendas do varejo. As varidveis foram incluidas na regressdo linear multipla de
forma progressiva, resultando em um total de oito modelos. O Modelo 3 destacou-se por
demonstrar que as variaveis independentes tiveram impactos significativos nas vendas do
varejo. Esse modelo evidenciou que, entre as varidveis analisadas, tanto as macroecondmicas
quanto as empresariais, tém influéncia relevante sobre as vendas no setor varejista. A analise
revelou que, entre as variaveis macroecondmicas investigadas, apenas a taxa de inflagdo
apresentou significancia estatistica. A elasticidade inelastica do coeficiente de inflacao
(0,081) sugere que as variagdes na inflacdo t€ém um impacto relativamente pequeno nas
vendas. Isso pode ser explicado pelo fato de que os consumidores ajustam seus héabitos,
optando por produtos mais baratos, ou reduzem os itens ndo essenciais, além disso as
empresas podem absorver parte dos custos inflacionarios sem repassar totalmente aos pregos.
Além das varidveis macroecondmicas, as varidveis empresariais também se mostraram
importantes no modelo. O nimero de pessoas ocupadas teve um impacto positivo
significativo nas vendas, indicando que mais trabalhadores estdo associados a maiores vendas.
Por outro lado, o aumento no nimero de empresas resultou em uma redugdo nas vendas,
sugerindo que a presenga de mais empresas no setor varejista pode diminuir as vendas médias
por empresa. Comparando com a literatura existente, os resultados corroboram estudos
anteriores que destacam a inflagdo como um fator critico para as vendas do varejo, mas
ampliam a compreensdo ao incluir varidveis empresariais como determinantes significativos.
Esses achados podem auxiliar os gestores do setor varejista a desenvolver estratégias mais
eficazes, considerando tanto a inflagdo quanto as variaveis empresariais, como o numero de
empresas € o pessoal ocupado, para melhorar a previsdo e a gestdo das vendas. Durante o
processo de andlise, foram realizadas diversas tentativas para ajustar o modelo. Testes com

variaveis mensais nao geraram resultados significativos, e modelos que incluiam
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exclusivamente variaveis macroecondmicas nao atenderam aos pressupostos da regressao
linear multipla. A tentativa de incluir todas as variaveis em um unico modelo resultou em
resultados insatisfatorios, optou-se entdo, por adicionar as varidveis progressivamente na
regressao, sendo obtidos oito modelos distintos para identificar a configuragdo mais adequada.
Para estudos futuros, recomenda-se incluir novas variaveis e utilizar técnicas estatisticas
avangadas, como a analise fatorial, para obter uma compreensdo mais profunda dos fatores
que afetam as vendas. Além disso, analisar dados regionais ou municipais pode oferecer uma
visao mais detalhada das dindmicas locais e suas influéncias nas vendas do varejo. Essas
abordagens podem melhorar a precisdo das previsdes e ajudar gestores a desenvolver

estratégias mais eficazes.
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