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INTRODUGAO

A “Economia da Cultura® se constitui no estudo da dimensao
econOmica da cultura, considerando producao, distribuicao e
consumo. Entre os fatores associados ao consumo e fruicao da
cultura estdao renda, escolaridade e tempo disponivel, além da
exposicao prévia e formacdo de habitos culturais. (DINIZ;
MACHADO, 2011; MACHADO et al, 2017).

A cultura e seus mais diversos segmentos possuem uma
grande importancia econdmica, no que diz respeito a geracao de
emprego (por ser trabalho-intensiva), incentivo a criatividade e
valorizacdo da diversidade. Essa discussao se aplica aos
museus, importantes equipamentos de difusdo e producao do
conhecimento em suas diversas faces. Recentemente, a pesquisa
de publico tem se tornado uma ferramenta importante para 0sS
espacos museologicos. Este projeto utilizard das hipoteses da
Economia da Cultura para elaboracdo de instrumentos de

OBJETIVOS

Nesta pesquisa busca-se compreender os perfis dos
diversos publicos do ECUFMG, do ponto de Vvista
socioeconOmico, bem como suas percepcoes sobre as
experiéncias vivenciadas nesse espaco. Busca-se obter
subsidios para o0s processos educativos, formativos, de
comunicacao, expografia e design que ocorrem no museu.

METODOLOGIA

Na primeira fase da pesquisa, foram aplicados questionarios
junto ao publico espontaneo (amostra de 272 individuos) e
agendado (neste caso, com participacao de todos 0s grupos
visitantes). Na segunda fase fol realizado pre-teste de questionario
a ser aplicado junto ao publico espontaneo, desta vez com um
numero maior de questoes, relacionadas aos nucleos de trabalho

pesquisa e interpretacdo dos resultados a respeito do publico do
Espaco do Conhecimento UFMG.

e pesquisa no museu. Na terceira fase, foram aplicados
guestionarios por meio eletronico junto a comunidade universitaria.

RESULTADOS

Primeira Fase

Sequnda Fase

Publico Entrevistado 272 Raga/Etnia
Idade Média 32 Branco 51,10% Regional da Escola
Sexo Negro 9,60% 6,41% { S?
Feminino 56% Pardo 29% 7,69% &
Masculino 44% Amarelo 2,60% 5,13%
Escolaridade Indigena 0%
Ensino fundamental incompleto 0% Outro 1,80% 10,26% Conﬁecimutfo
Ensino fundamental completo 1% N&o sei 5,90% \ @
Ensino médio incompleto 3% Namero de visitas 5,77% é@ima
Ensino médio completo 14% Primeira vez 63,20% 5,13%
Ensino superior incompleto 29% De 2 a 5 vezes 29,80% 5,77%
Ensino superior completo 33% De 6 a 10 vezes 2,20% Barreiro Centro-Sul = Leste Nordeste = Noroeste
Pés-graduacéo 19% Mais de 10 vezes 1,10% Norte = Oeste = Pampulha = Venda Nova = Outros
Renda Com frequéncia 3,70% 2U respostas
N&o possui renda 20% _ [Meio de locomogéo Faixa etaria dos alunos visitantes 50 respostas N
Renda até R$937,00 12% |carro 43,80% a0 o Frectomar oo oo
Renda entre R$937,00 a R$2.811,00 23%  |Motocicleta 0,40% ::tu eesa P diferentes tem o :::;ii;s
Renda entre R$2.811,00 a R$5.622,00 14% Bicicleta 0% @ Iniciante, ndo frequenta muito, m @ Mais de 10 vezes
Renda entre R$5.622,00 a R$8.433,00| 8%  |Onibus 32% 14'74%‘ - e cue poe
Renda acima de R$8.433,00 11%  [Metrd 0% oo Teay ;‘)a;%“;‘ Sorend Dgr
N&o quer declarar 12%  |Taxi/Uber 6,60% m outros lugares
Local de residéncia A pé 17,30% 31,41% 29,49%
Belo Horizonte 63% Gasto estimado na visita
Cidade na Regido metropolitana de BH 15% R$0,00 15,10%
Cidade no interior de Minas Gerais 8% Até R$ 10,00 30,10%
Outro estado brasileiro 14% De R$ 10,00 a R$ 50,00 50% 3a5anos m6al0anos = 11a 14 anos = 15a 18 anos = Acima de 18 anos B I B L I RA F I A
. De R$ 50,00 a R$ 100,00 4,40%
Quantos livros leu em 2016 Mais de RS 100,00 0.40% 9 )
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CONSIDERAGOES FINAIS

Os resultados obtidos nas primeiras fases da pesquisa
corroboram as hipoteses da literatura em Economia da Cultura,
guais sejam, de que o consumidor de cultura em geral possui
escolaridade mais elevada e teve maior acesso a cultura no
passado. Tambem foi possivel verificar a vantagem locacional
de acesso a bens culturais. Isso demonstra a relevancia do
Incentivo a cultura, principalmente para as classes menos
abastadas da populacao e de regides periféericas.
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